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HORIZONTE 1  

Primer  Centro del Turismo Nacional  e Internacional de  Chi le 

 

Las ventajas del pos ic ionamien to geográf ico pr iv i leg iado en e l á mb ito nac ional  

y  regional  en la  red de c i rcu i tos de  mayor  demanda internacional ,  y  su  

cercanía  a lo s mayores mercados ex is ten tes y potenc iales en e l ru bro tur ís t ico ,  

consti tu yen ven ta ja s comparat ivas en e l rubro, que se debe asum ir  como un  

desafío en e l  con text o de un mercado a l tamente compe t i t ivo,  previendo la 

emergencia de un cam bio de escala cuan ti ta t ivo y  cu a l i ta t ivo de  las demandas  

potenc ia le s, conso lidando la f lu idez de l os in tercamb ios y e l  incremen to ,  

d iversidad  y  me joram iento  de  la  ofer ta  tur ís t ica.  

E l plan estra tégico de  tur ismo para Viña del  Mar,  r ecogiendo las indicac iones 

de la  estrategia de desarro l lo comuna l ,  propone cuatro l ineamien to s que  

ordenan la gestión tu r ís t ica en los dos ú l t imos años,  en e l  marco de una 

cooperación  públ ico–p r ivada, a saber :  

 

Forta lecer la inst itucionalidad turíst ica del munic ipio  y  generar  nuevos 

mecani smo s de gest ió n y admini s tración que  le permi tan responder de manera 

moderna  a los nuevo s desa fíos que la act i v idad tur ís t ica demanda. Destacan  

en este pun to la s in ic ia t ivas de crear  una orgánica público – pr ivada que 

asuma esta tarea e implementar  un "si s te ma de infor mación tur ís t ica" d ig i tal ,  

de actual ización permanente , que permita fac i l i tar  tan to la i n forma ción al  

tur i s ta , co mo la in formación té cnica necesaria para la  toma de  decis iones 

re levante s. 

 

Conservación y desarrollo de la imagen de Viña del Mar ,  or ientado a  la  

generación de pol í t i ca s in tegradas para la  p rotecc ión del  pa tr i monio , na tura l  y 

cul tura l , con valor  tur ís t ico de la  comun a. Destacan en este sent ido la  
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in tención de constru i r  cr i ter ios base para  identi f icar  áreas t íp icas en la  

comuna , e l cual sea inclu ido en la con figurac ión dispuesta por  lo s instru men tos 

de p lani f ica ción y zoni f icación urbana; p ara la  con figuración  de futuros 

espacios púb lico s, así  como la neces idad de defin ir  un equipamiento de base  

que pos ib i l i te  e l  desarr o l lo  de la  act iv idad  tur ís t ica  co munal .  

 

Market ing y comunicación ,  re fer ido a  la búsqueda de canales de  

comercia l izac ión de lo s productos tur ís t icos de Viña del  Mar  a soc iados a  lo s 

de la región, en tendie ndo que e l único medio de lograr  reconver t i r  la  c iudad  

hacia un t ur ismo de f uturo se  gesta en  la  cooperación y  co mple mentar iedad . 

Así mi smo promueve un proceso continuo y progresivo de comunicación in terna  

con e l propósito de hacer  del tur ismo una act iv idad al tamen te valorada por  los 

habi tan tes de Viña del  Mar e incent ivar  en éstos una d isposic ión a la  

innovación y a la  cr eat iv idad co mo fuente insos la ya ble de ge neración de 

nuevas l íneas de desarrol lo  tur ís t ico y económico, a la  vez que for ta le cer   la  

cal idad de los n ive les de la  c iudadanía, pues la  ac t iv idad tur ís t i ca dependerá 

en e l fu turo de una ineludib le capacidad d e los c iudadanos para proteger  y  

desarro l lar  e l  concepto de  cal idad  de  vida . 

 

Educación y capacitación ,  fundamen tal men te refer ida a la  progresiva 

e levac ión de la  cal id ad del servic io entre gado en las act iv idad es y  rubros 

tur ís t ico s, desta can las áreas dest inadas a la capa ci t ación permanente al  

amparo de p lane s de estud io y enseñanza  en todo s los n ive les de educación  

en la  comuna , a  la  vez que  la  propia cul tura t ur ís t ica  de la  co munid ad. 
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1  

 

Asumir el Rol de Ciudad -  Eje de los Circuitos Turíst icos más relevantes a 

Nivel Regional ,  Nacional e  Internacional.  

 

Esta l ínea estratég ica impulsa a la  soc ie dad v iñama r ina en general y al 

munic ip io en par ticu lar  ha aprovechar  las ven ta jas de loca l izac ión , 

accesib i l idad y pos ic ionamien to de la  c iudad en la  red de f lu jos tur ís t ico s 

regionales, naciona le s e in ternaciona les, como un a tr ibu to di s t in t i vo de su 

ofer ta  tur ís t ica.   

 

OBJETIVO 1 .1.  

 

Desarrol lar  estrategias que potencien las ventajas  de localización para  

incorporar  la  oferta turíst ica  local 

 

Se procura la  in tegr ación de las ofer tas tur ís t icas locales a  circu i tos o  

s is te mas exis ten tes o emergentes,  a  tra vés de al ia nzas de  co ordinación y  

comple men tar iedad y de estra tegias de promoción,  pr opaganda y  publ ic idad  

foca l izadas hac ia mercados obje tivos.   

 

1 .1 .1 .  Conservación y  Desarrollo de la  Imagen Viña del Mar  

 

Registro Comunal de Vehículos de Tur ismo 

Este programa consi ste en elaborar  un regis tro comunal actual izado de  

min ibuses de Tur ism o que portan un adhesivo con la imagen  corporat iva  

munic ipal  y datos b ásicos del veh ícu lo que respalda n y garant izan su  

apropiado funciona miento . Este Regis tro es d ifundido en la  comu na y les ha 

permi tido , por  ejemplo ,  con tar  con e stac iona mien tos preferentes e n paraderos 

dest inados para  esto s efecto s.  
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E l obje t ivo  pr inc ipal d e este programa es e l  de regular  la  ofer ta y demanda del  

mercado en el  t ranspo rte tur ís t ico con e l propósi to de e laborar  y mantener  un 

regis tro de min ibuses de tur ismo , m in imizar  al  máximo la co mpetencia desleal  

y  e l  comercio i legal , p roporcionar  un servic io de cal idad , con fort  y  segur idad a  

los tur is tas y u suar ios en general  y d i fundir  la  convenienc ia de o ptar por  lo s 

vehículo s regis trados y respaldados por  la  Munic ipa l idad de  Viña  del Mar a 

t ravés de l  Departamen to  de  Tur ismo . 

Por tercer año consecut ivo se desarrol ló  este progr ama cuya ejecuc ión se  

encuentra  a  cargo del  Área  de  Desarro l lo  Tur ís t ico .  

 

1 .1 .2 .   Market ing y  Comunicación 

 

Con el f in de contr i buir  a los obje t ivos de gest ión y  a la s respect iva s 

estra teg ias ma tr ices, el  Depar tamento d e Gest ión e Imagen Corporativa 

def inió co mo obje t ivo pr incipal e l generar  una marca de ciudad que contr ibuya 

a l  posic ionam ien to de la  comuna como dest ino tur ís t ico,  universi tar io  y ,  de 

inversión en  las d iversas áreas de  la  econo mía  loca l .  

Otro obje tivo re levan te de este Depar tamento ha sido def in i r  una imagen de 

gest ión que or iente y fac i l i te la  re lac ión del  Munic ip io y ,  sus d is t in tas áreas 

con la comunidad . 

Para dar  cumpl imiento a los objet ivos se ha def in ido e l s iguiente 

p lan teamien to  estra tégico : 

 

Estrategia de marca ciudad:  E l  concep to  “Viña, Ciudad Bel la”,  ha permit ido 

un posiciona miento mul t i -a tr ibuto, en él  est án presente e l atr ibut o de ciudad 

jardín , e l a tr ibuto de c iudad tur ís t ica,  la condición de ciudad uni versi tar ia , su 

impor tante act iv idad cul tural  y  la  a l ta  valor izació n  de  la  v ida  depor t iva .  

 

Estrategia de la imagen inst ituc ional:  E l Munic ip io de Viña de l  Mar gravita 

de manera relevan te e n todo e l  quehacer  de la  c iudad, haciéndose muy d i f íc i l  
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encontrar  a lgún área del  quehacer  c iudadano en e l cual no esté presente  

a lguna área del Munic ip io . Lo an ter ior genera un gr an desafío para la  

Direcc ión de Comunicaciones de crear  imág enes y mensaje s que por  un lado 

custodian la ent idad e ident idad Mun ic ipal  y por  otro, hagan protagoni s ta e l 

servic io promo cionado . Es a sí que e l  escudo Muni cip a l s igue cumpl iendo un 

ro l  re levante para ident i f icar  el  quehacer  del Municip io a l cual  se le  adiciona 

imágenes y  concep tos de las Direcc iones,  Depar tamen to s y  Programas. 

 

Para cump li r  estos f in es, se con tó con un presupues to de $ 5.715.000  durante 

e l  2009 y con  con venios con medio s de comuni cación,  con precios 

preferencia les (al ianza públ ico-pr ivada) , y  los apor tes de Canal  13 según 

contra to Fest iva l ,  que  signi f ican un apor te  de $ 3 .690.000 ,  se tota l iza una  

inversión de  $ 9 .405.000.-  

En este pun to , es preciso destacar  que las act iv idades promocionales dieron  

excelen tes resul tados en la  activ idad tur ís t ica par a temporada baja (Fiestas 

Patr ia s y Se mana San ta)  lo que or ig inó un 40% de aumento respecto del año  

2008, así  co mo  en el  a umento de  la  recaudación  de  ingresos para  e l  municip io .  

La promoción  tur ís t ica también se v io reforzada gracia s a  activ idades  

promocionale s real iza das en medio s de San t iago  y  ex tran jeros.  

 

Ofic ina de Prensa:  Esta unidad s igue prestando un apoyo anexo a las 

acciones co municac io nales que real iza la  Dirección , en e l  sen tido de potenciar  

la  imagen modernizadora que se ha quer ido impr imir  en la  actual  

admin is trac ión co munal . Para e l lo , se han u t i l izado las sigu ien tes herramienta s 

de trabajo :  

 

a) Comunicados de Prensa:  Sigue s iendo e l  pr inc ipal med io de 

canal ización  de las in formaciones que eman an de la  Mun ic ipal ida d y la  

voz of ic ia l  de la Alcald ía y de todo s los depar tamen to s que conforman el  

munic ipio . E l promedio de comunicados enviados es 7 ,5 in form at ivos 
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diar ios, con tabi l izand o de lunes a viernes, c i fra q ue mensua lmen te  

asciende a 180. Durante e l año 2009, e l número de comunicados de 

prensa despachados a los d i s t in to s medios d e comun icac iones loca les y  

nacionales ascend ió  a  la  c i f ra de  2 .350.  

 

b) Material  audiovisual para medios :  Un aspecto innovador  dentr o del  

trabajo de e sta o fi c in a fue la  fac i l i tac ión de fo tografías,  mater i al  de  

audio y v i sual  a diar io s, radios y canale s de te levis ión que lo sol ic i taban  

por  no poder  cubri r  las act iv idades, s i tuació n que se man tuvo constan te  

entre los meses de enero a d ic iembre del  2009; ejemplo de med ios que 

recib ieron este ma ter ial  son VmásV, El  Mercur io de Valpara íso , La  

Estre l la de Va lpara íso,  Radio Por ta les, Radio  Bío Bío,  Radio Valparaíso , 

Radio Agr icu l tura ,  Quinta Vis ión, UC V T V, Canal 13 de TV , Telev is ión  

Nacional  Red Va lparaíso,  en tre otros. Tam bién se en tregó ma te r ia l a  

d iar ios de  d iversas re giones del  pa ís ,  co mo  el  Rancagüino y  a d iversas 

ciudades argen tinas como el  Diar io  Uno  de  Mendoza . 

 

c) Programa “Viña s iempre cerca de t i” :  a f in  de resal tar  de mejor  

forma las activ idades habi tuales de la  Mu nicipa l idad , se e labor ó un 

video s iendo exhib ido  en d is t in tas un idades muni cip a les como mó dulos 

de Municip io en tu Barr io , buses, Edi f ic io  Consistor ia l , DID ECO y 

consul tor io s mun ic ipales.  

 
Oficina de Diseño: E n el  marco de su quehacer,  la  O f ic ina de Diseño, que  

depende adminis tra tivamen te del Depar tamento de Gest ión  e Imagen 

Corporativa , l leva adelan te campañas grá fi cas de d ifu sión de las act iv idades 

que e l munic ip io real iza, en e l á mbito de la  cul tur a, e l espectá culo,  e l  tur ismo  

y e l  desarrol lo  soc ia l .  
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Durante e l  año 2009 se desarro l ló   un vasto trabajo , en donde se ha trabajado 

e l  d iseño , producción  y supervi s ión de la  impres ión  de piezas, ta les co mo  

fo l le to s, a fi ches, in vi tac iones, pape ler ía ,  revis ta s,  pendones, d iplomas, 

carpetas, a visos de  prensa, invi t acione s, g igan tografía s, cre denciale s y 

señalé ti ca y  en  a lgunos casos, audiov isua les.  

 

Parale lamente, se d io  apoyo gráfico , entre otras, a las sigu ien tes activ idade s 

y /o insti tucione s, equi valen tes a la  confecc ión de 295.000 piezas gráf icas ,  con 

e l  propósi to  de  lograr  l os objet ivos de d i fus ió n perseguidos:  

 
a)  Act ividades permanentes del munic ip io:   Campaña de Fiesta s 

Patr ia s; Fest iva l  In te rnacional de  Cine ; F est iva l In ternac ional  de la  

Canción; Concurso de Cast i l los de Arena; La nzamien to de l Verano; Gala  

del 21 de Mayo; Te mporada Ofic ia l de l  Te atro Mun ic ipal ; Concurso de 

E jecuc ión Mu sical ; Día In ternaciona l de la  Mujer ; D ía del  Niño;  

Aniversar io Mun ic ipal i dad; Navidad Cr is t iana; Campaña de Renovación 

de Permi sos de Circulación ; Concier tos de  Verano a l a i re l ibre en el  

Anf i tea tro Quin ta Vergara; Programa “Mun ici p io en tu barr io”;  “  Fe st iva l  

del Cantar  Ve cina l” ,  Programas cul tura le s de la  D IDECO; Salud o de 

Navidad; Campaña de  Ahorro in terno del  m unicip io y  Avi sos e inser tos 

de prensa para las d iferentes campaña s que el   municip io ha l leva do a 

cabo. 

 

b) Vínculos con Inst ituc iones de Educación Superior :  Se han 

mantenido con e l  propósi to de ofrecer  u n espacio para la  pr áct ica  

profesiona l de a lumnos de la s carreras de Diseño Gráf ico  y Publ ic idad  

del DUOC-UC, Univer sidad de Viña del  M ar y Universidad  de Playa 

Ancha . Lo s alu mnos que hic ieron su práct ica profe sional  durante el  

2009, tuvieron la opor tun idad de desarro l lar proyectos concre tos de su 

especia l idad , con  un  contacto  d irecto  con  la  real id ad  laboral .   
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Rever tir  la  e stac ional i dad de la  demanda di versi f icando la ofer ta tur ís t ica fue  

una de las estrategias que se man tuvo p ara e l año 2009 la Dirección de 

Comunicac iones de l m unicip io viña mar ino . S u obje ti vo es incorporar  los nue vos 

ro les emergentes en la  c iudad , como  sede d e congres os y  fer ias e mpresaria les  

y  de negocios, y de eventos cien tí f ico s -  tecnológicos, cu l tura les y deport ivo s,  

mediante una al ianza público-pr ivada para la  calendar izac ión de eventos Otoño  

-  Inv ierno, en tre  otras.  

 

Para e l cump l imiento de esta estra tegia ,  el  Depar tamen to de Gest ión e Imagen 

Corporativa ,  el  Depar tamen to de Cul tura, y e l  Depar tamen to de 

Cinematografía ,  han s ido los pr inc ipale s operadores: 

 

Departamento de Gestión e Imagen Corporat iva:  Este depar tamen to t iene 

como m is ión general , además de velar  por l a imagen de c iudad, coordinar con 

e l  sector  pr ivado y o tras dependencias m unicipa les - fundament almen te con 

Prensa , Cul tura , Tur ismo y D IDECO ,   en tre otras- la  organizac ión y d i fus ión de  

act iv idades que tenga n d irecta re lac ión con el  desa rro l lo  económico, cu l tural ,  

socia l  y corporat ivo d e la  Muni cipa l idad de Viña de l  Mar.  Su pr inc ipal obje t ivo  

fue : 

 

�  Reforzar la Gest ión y  Alianza con e l sector pr ivado: En e l per iodo 2009 

se obtu vieron resul tados posi t ivo s. Esto se puede demostrar  en base a la  

conservación y man te nimien to de una car te ra de empr esas que prestaron 

auspic io  en lo s even to s rea l izado s por e l  mu nicip io .  

 

La sección de Marketing ,  Imagen Ciudad y Plani f icac ión de Me dios se  

encuentra estructurada y  con l ineamien tos de trabajo que l levan  consigo 

objet ivo s tendien tes a la  d i fusión de acti v ida des, moni toreos por  la  c iudad, 

autor ización y  ordenamien to de pendones en v ía púb l ica , prese ncia de  
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imagen en todos los e ventos munic ipales -y donde e l muni cip io tenga a lgún 

t ipo de par ti c ipac ión - , normar e l uso d e la imagen mun ici pal  en 

dependencias del municip io,  e laboración  de un marke t ing  interno , 

par t i c ipac ión en el  proceso de e laboración de las bases de merch andising  

del  mun ic ipio .   

 
La func ión del  p lan i f i cador  de medios es la  e laboración de un  programa 

que sis temat ice y pon ga en desarro l lo  un Pl an de Medios, a través de una 

p lani f icac ión , negocia ción , con tro l y  puesta  en mar cha  de las d i feren tes 

Campañas de Di fus ión del  Muni cip io ,  median te una ge st ión de 

in termedia ción con los dis t in tos medios de comunica ción escr i tos,  radiales, 

e lectrónico s y  te le vis ivos. Impor tan te es agregar  que d ichos med ios 

poseen cober turas tanto regionales,  nac ional es como  in ternaciona les.  

 
Como dato de esta función , es el  ahorro de $ 3.000.000,  por  par te del  

Munic ipio en e l año 2009, por  concep to de negociac iones en las campañas 

de d i fusión .  

 
� Producción de eventos:  Durante el  año 2 009 se real i zaron má s de 30   

evento s organizados por  e l Depar tamento de Gestión e Imagen  

Corporat iva ; y se d io apoyo a más  de 252 act iv idades  de otros 

depar tamen tos,  y eventos externos. Entre las act iv idade s organizadas y /o 

coproducidas se encu entran :  F iestas Pa tr ias; Fest iva l  In ternacional  de 

Cine; Navidad Cr is t iana, Fe stiva l In ternacional  de la  Canción; Concurso de 

Cast i l los de  Arena;  Lanzamien to  del  Verano; Gala del  21 de Mayo; D ía 

In ternac ional de  la  Mu jer ;  Día  del Niño ; Aniversar io Municipa l idad; Navidad 

Cr ist iana ; Año Nuevo en e l   Mar  , Fiesta del Roto C hileno , Lanzamien to  

Temporada Turí s tica , Festiva l de Cine Digi ta l , Día de la Madre , Mes del  

Corazón, Fiesta  de San Pedro  y  San  Pab lo ,   e tc .  
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�  Creación y apoyo a nuevos eventos:  Destaca en tre los eventos 

real izados y apoyado s por  el  munic ip io,  A TP Tour , C opa Viña del  Mar , 

Festi val  del  Can tar  Vecinal , Tr ia tlón Intern acional , Derby Spor ting Club, 

Cine Bajo las Estre l las,  Concier tos de Ve rano Quinta Vergara, Fest ival  

In ternac ional de Teatro , Campeona to  In ternaciona l de  Bic icross, 

Campeonato In ternac i onal  de Rugby, Ca mpeonato In ter nac ional d e Jockey 

en Pa tines, Cierre Te mporada Cultura l , Corr ida del  Mar.  Se d io especia l  

apoyo a congresos y  seminar ios ta les como : Encuen tr o de Corporaciones, 

XII Encuen tro Empresar ial , De Beethoven a Vio leta, Fer ia del  Mercado 

Laboral , Seminar io de Profesores para Pro fesores, Travesía  Nocturna de 

Kaya k, e tc .  

 

Departamento de Cultura:  E l segundo e j e para organizar  act i v idades que  

permi tan cu mpl ir  con e l  pr inc ipal  ob je ti vo de esta Estrategia ( rever t ir  la  

esta ciona l idad)  fue e l   lograr  un mejor aprovechamiento de lo s espacios 

públicos, para producir   un acercamiento de la  cul tura a la  comunid ad, a través 

de un sosten ido programa de Extensión  Cul tural .  Este programa e stuvo  di r ig ido 

a los barr ios y a los espacios cu l tura les ex is t ente s, tan to en e l  centro, co mo en 

los sectores a l tos de  la  comuna; ofrec iendo así  espectáculo s de cal idad a los 

tur i s tas y  a   lo s  ve cino s de  la  co muna . 

 

La ci fra de asis ten tes a las d iversas acti v idades e n la  que está involucrada  

esta  un idad  al canza  las 738.529   personas.  

 

La ci fra de a si s ten tes a las di versas act iv idades o rganizadas por  esta  unidad  

en forma directa o colaborando con los pr ivados, muestra un aumento  

s igni f icat ivo  tan to en  cant idad , como  en cal idad de  las act iv idade s real izadas 

por  una par te  y  en las personas que asi s tie ron a e l las por  o tra. R especto a la  

cal idad,  es mani f ies to  e l mejor  n ivel  ar t ís t i co de los e spectáculos y e l  mayor  

n ivel  de  exigen cia de   los  espe ctadores. 
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En el  año 2009 la Of ic ina de Proyecto s dependien te de la Direcc ión de Cultura ,   

tuvo e specia l re levancia en la programació n de act iv idades que potenc iaron   

los espacios púb li cos de la  c iudad , en e l  verano de sta caron  “Programa 

A mér ica can ta en L iber tad” , “Musi cal Me lodías de Verano”,  “C ompañ ía La 

Malonera de Boleros” ,  “V II I Te mporada de Concier tos ” , “Programa de Lectura  

Infan t i l ” ,  presentac ión  de l ibros como  “Ar tur o Prat Agente Se creto  en Buenos 

A ires” , “De Amor ta mbién se muere” , “Gabr iela Mis tr a l  y Punta Arenas” , “Las 

Meninas” , “Concier to  de Navidad ” , “Jóve nes Vio l in is tas” ,  “Vo ces para e l  

B icen tenar io ” , “Coro de Niños de la  Munic ipal idad de Guayma llén, Mendoza , 

Argen tina ” .  

 

Para e l Día del L ibro,  se exhib ió una muest ra de l ibros ant iguos de Benjamín  

V icuña Mackenna , publ ica ciones del Arch ivo His tór ico de Viña del  Mar,  y de la  

colecc ión de la  Bib l io teca Munic ipal , ademá s, se d i fundió la  prom oción de la  

lectura a través de fol le tos, ta mbién se real izó un tal ler  de Poemática de  

poesía s se lecc ionadas por  el  profesor  Pa tr ic i o  Herr era,  Mag ís ter  en Educa ción , 

docente de l  DUOC y la  Universidad Andrés Bello .  

En e l  marco de l a  Temporada de Concier tos,  se real izaron once 

presentac iones, en d i st in tas parroquias de la  c iudad, con presen cia de 5.200 

personas, en la  que p ar ti c iparon La Orquest a y Coro de la  Armada de Chi le ,  

Orquesta y Coro del Conservator io Munic ipal  Is idor  Handle r , Cala tor ia  

Juven tud Imus de la  Pont i f ic ia  Univers idad Cató l ica de Chile , Coro de Cámara 

de la  Universidad  de  P laya  Ancha , Concierto de Maur een Marambio.  

  

Se desta ca en tre los eventos m isceláneos, Cine con Bu fanda , Programa de  

Lectura del  Espacio Infan t i l  (  Tal leres de Pintura y T íteres) ,  Cine Veraniego  

Infan t i l ,  Ludoteca In fant i l ,  Tal leres de Al fabet izac ión Dig i ta l , Centro de 

Grabación para Ciegos, Hora del  L ibro con Imágenes, Enseñanza a usuar ios de 

la  Bib l io teca , Servic io de In ternet para Discapaci tados Visuales, C oncier tos de 

Navidad. 
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a)  La Quinta Vergara :  Se ha con sol idado como un recinto cul tural ,  

recreac ional  y tur ís t ico,  en sus d iversos espacios, tale s co mo An f i tea tro ,  

Palacio Vergara,  Museo de Bel las Ar tes,  Recin to Fer ia l de Po trer i l los y Parque  

Patr i monia l ,  en los cuales se real izó un número impor tan te de act iv idades que  

convocaron la as is tenc ia  de  677.000 personas  aproximada men te .  

 

b)  Anfiteatro de la Quinta Vergara:  Cerca de 400.000 personas asis t ieron a 

los d iversos even to s y tal leres real izados por  la  Muni cipa l idad y la empresa 

pr ivada en e l  renovado escenar io de la Qu inta Vergara, que tota l izaron  14  

mega  eventos, de g ran impacto nac ional  e in ternac ional ,  a lgu nas de e l las 

ta les como e l Concier to de Verano , Crush Power Music , Ga rage Musi c ,  

Concier to de Daddy Yankee , Fan Viña , D ía del  Niño , Evento a mor, hu mo y 

mucho más, Fest iva l d e la  Una , D ía Internac ional  de la  Juventud , Concier to El  

Mesías, Fest iva l  In ternacional  de  la  Canción . 

 

c)  Palac io Vergara :  Este act ivo recin to de la  cul tura presentó  numerosos  

concier tos corales e instrumen ta les. Ade más, se e fectuaron conferenc ias,  

reuniones, e xposi cion es y desfi les de mo da. También  se d ic taron charlas,  

seminar ios, ta l leres y ceremonias para un total de 30.765 personas 

aproximadamente .   

 

d) Museo de Bellas Artes:  41.020 personas vis i taron e l  recin to ,  du pl icando las 

v is i tas recib idas en años anter iores; la Sa l a Car los Hermosil la , dest inada a 

exposic iones recib ió a 25.000 as is tentes. En la Escue la de Be l las Ar tes se  

inscr ib ieron 245 a lum nos, de lo s cuales 48 fueron becados, los que cursaron 

ta l leres de p intura,  grabado, escul tura,  cerá mica  y  e sma lte.  

 

e)  Parque Potreri l los:  Este  recin to  acogió  a la  tradi ciona l Fer ia I nternacional  

de Ar tesan ía , vers ión  número 50,  y a l Zoológico Educa t ivo y  Centenar io 

Scout ismo  v is i tados po r  más de  300.000 personas .   
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f )  Teatro Munic ipal:  En e l  2009  se real izaron 365 funciones ,  a  las que 

asis t ieron 180.686 personas .  Tu vieron cab id a todas las expresione s ar t ís t icas 

como la danza,  encue ntros corales,  la  ópera,  e l  teatro ( in fan t i l  y adul to) , la  

música c lá sica , mú sica popular , fo l c lor , m úsica mod erna y conte mporánea,  

mimos,   ceremonias,  congresos, conferencia s,  c ine  y  programas de  te lev is ión .  

Algunos de los ar t is ta s que se presentaron fueron Balle t Ba fo chi , F la menco de  

Tomo y Lo mo , Gala de l Mar,  Agrupación Fo lk lor ica Lationa me, Teat ro Negro de 

Montev ideo, Car los Vásquez y  Valent ín Tr uj i l lo ,  Con Risas y  Canto ( Álvaro  

Salas y Pol lo  Fuen te s) , Te mporada Of ic ial  de Concier tos “  Misa Crio l la” , “  

Camerana”,  “Carmina  Buruana” ,  “ D ía del  Sagrado Corazón”,  Cultura en  

Fami l ia  “marco Aurel io ” , “Gustos Reunidos” , Danza Virgin ia  Be zani l la ,  

Orquesta Juven i l  Muni cipal , En cuentro de Jóvenes Mú sicos,   XXI Fe sti val  de  

Cine Internac ional ,   Uno de los even tos tradi cionale s del  rec in to qu e tu vo gran  

éxi to  fue la  XVI Tempo rada O fic ia l  del  Tea tro  Munic ipa l .  

 

g) Palac io Carrasco:  Una activa labor  desarro l ló el  pr inc ipal ce ntro cu l tural  

v iñamar ino, que rec ib i ó a  128.000 v is itantes que part ic iparon en más de  837 

act iv idades .  Este año se efectuaron 44 exposic iones de fotogra fías,  

acuarelas, cerámicas y p intura, para fomentar  a los ar t is tas nacionales y  

extranjeros, desta cando Ar tes del  Retrato ,  Colecc ión del  Muse o de Bel las 

Ar tes de Viña del Mar,  Va lor ización de l Patr imon io Arqui tectónico de Viña del  

Mar,  Por trai l  de Ber l ín  Fo tógrafos A le man es, Cien años de la  Revis ta  El  

Peneca , Ho menaje a Vicen te Huidobro, Bie nal  de Cerámica de la  Universidad  

de Pla ya Ancha , Grab ados Clásico s e Inédi t os del Loro Coirón,   Ade más, se  

efectuaron 792 tal le res de tea tro,  danza y l i tera tura;  representa ciones 

tea tra le s; char las y conferencia s; exhib ic ion es de cine y v ideo ; presenta ciones 

de l ibros;  reuniones, cursos de  capaci tación  y cere monia s..  
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h) Palac io Rioja:  17.346 personas asist ieron a 33 actividades  organizadas  

durante el  2009 , consis tente s en conc ier to s, char las, con ferencias y  

seminar ios, lan zamie ntos de l ibros y de proyectos d e los d iversos 

departamentos munic ipales,  ademá s, a l  museo as is t ie ron  13.263 personas. 

 

i )  Conservatorio Iz idor Handler:  Un tota l  de 35  presentaciones real izó la  

unidad académi ca, con la  part ic ipac ión d e profesores y estudiantes, con  

11.691 as istentes en total .  Además, e l  esta blecim ien to impar t ió  c l ases a 289 

alumnos, de los cua les  98 son becados, en  las cá tedras de pi ano, gui tar ra 

c lás ica , f lau ta traversa, oboe , c lar ine te , fagot , corno , trompet a, trombón ,  

v io l ín ,  v io la,  v iolonchelo , contrabajo ,  percusión ( ba ter ía) ,  can to , teor ía y  

sol feo, conjunto cora l ,  conjun to in strumen ta l (conjun to de vie ntos, jazz,  

orquesta) ,  danza  c lás ica, danza moderna  y  d anza con temporánea . 

 
Departamento de Cinematograf ía:  Dependiente de la Dirección de  

Comunicac iones, estu vo encargada de organizar  el  XXI Festiva l Internacional 

de Cine de Viña del Mar ,  a  cuyas acti v id ades asis t ieron 30.000 personas  

durante los seis  d ías d el  cer tamen . 

Se exh ib ieron durante  seis días en e l Tea tr o Munic ipal de Viña d el  Mar,  Cine 

Ar te de Viña , Palac io  Carrasco, Audi tor io  Universidad Feder ico San ta María , 

Universidad Santo Tomás, Sala  Rubén Dar ío Universidad  de Playa An cha y  e l 

Audi tor io  DUOC UC Viña del Mar, pel ícu las en compe tencia prove nien tes del  

mundo lat ino e ibe roamer icano , en d i ferentes formatos, ta les co mo : 

largome tra jes cor to me tra jes y  docu men tale s.  

Parale lamente se presentaron ci c lo s, mu estras,  con ferencias,  encuentros,  

char las académica s, mesas de negocios, conferenc ias de prensa, f ies tas,   

cenas y o tras act iv ida des parale las re lacion adas co n el  even to qu e convocaron  

una gran cantidad de  prensa y público (  aproximada men te 30 mil  personas) .  

As imismo  todos los d ías se real izaron i mportan tes act iv idades a ca démica s, se 

inauguró en e l Casti l lo  Wul f f  una expo sic ión de retratos d e cineastas  
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españoles. Dentro del  contexto de las activ i dades del  fest iva l se les otorgó el  

premio a la trayector i a a los actores  Pa tr ic ia  Guz mán y  Nelson  Vi l lagra, en  

una cena de gala real izada  en e l  Congreso Nacional ,   ade má s, se r ind ió  

homenaje  a l actor  Ju l io  Jung y a l señor  Au gusto Góngora , por su apor te a la  

d i fusión  de l  Cine  Naci onal .  

Par ti c iparon f i l mes pr ovenientes de:  Argent ina, Bol iv ia ,  Brasi l ,  Perú, Uruguay, 

Ecuador , Colombia, Venezuela, México, Gu ate mala , Cuba, USA,  Inglaterra,  

Uruguay, Republica Domin icana ,  Canadá, España , I ta l ia ,   Ale m ania , Nueva 

Zelanda , Franc ia ,   Fin landia,  L i tuania,  Irán,  y Ch ile .  

 

Programa Página WEB para el  área de desarrol lo turíst ico 

Ante la  neces idad de di fundir  e l tur ismo de la comuna , se creó e l  s i t io  o fi c ia l 

tecno lógico de punta, para que esté a l  a l can ce de todos aque l los que uti l i zan 

Interne t tan to en  e l  ám bito  nacional  co mo  in ternacional .  

Los objeti vos de esta acción son la de contar  con un medio  propio para 

mostrar  los a tract ivos tur ís t icos, ho te ler ía y  gastronomía, mostrar  ca lendar io 

con las activ idades y evento s más impor tan tes que se real izan en la región, 

in teractuar  con las per sonas que vis i tan e ste  si t io  y en tregar  respuesta  rápida 

a las consul tas de  usu arios.  

 

Encuesta  a  Empresarios Turíst icos de Viña del Mar  

Es una propuesta de  par tic ipación que busca obtener  dato s a par t i r  de 

d iálogos y  encuestas sobre temá ticas de  in terés tur ís t ico – laboral .  

E l obje t ivo  de esta  act iv idad  es o frecer una i nstan cia par t ic ipa ti va sis te má tica 

y  conc luyen te para a bordar  el  impacto  y a lcance del  desarro l lo  tur ís t ica de 

V iña del  Mar, con e l  pr opósi to de actua l i zar  y  val idar los l ineamien tos del Plan 

Estratég ico de Desarrol lo  Tur ís ti co de la  comuna y generar  un instrumen to  de 

anális is  de  las compe tencias laborales,  o fer ta y  de manda del  sector .  
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“Market ing Nacional”del Programa Viña del Mar CONVENTION BUREAU 

Se ejecu tó Campaña- Mi x or ientada a l  mercado nacional de reuniones. Para 

e l lo ,  se con trató publ ic idad  en periódicos y en rev is tas especia l izada s que  

l legan a  soc iedad es médicas,  organizac iones grem iale s,  co legios  

profesiona les, un iversidades y autor idades n acionale s. Tamb ién se  instalaron  

Pale tas y  Mobi l iar io Urbano publ ic i tar ios en Sector  Or iente de Sant iago y en la  

ruta  68 .  

Complementar iamente , mediante una estrat egia de mar ke t ing d i recto , e sta  

of ic ina real izó reunio nes personales, estab leció redes de con tactos y  RRP P 

con soc iedades médicas, empresas y  o tros organismos que  real i zan congresos 

nacionales e  in ternac i onales.   

Además, a través de nuestro bole t ín b imen sual se mantuvo  con tacto  durante  

todo el  año median te  seis ed iciones d is t in tas,  con un total  apr oximado de  

4.200  e jemp lares d is tr ibu idos en  e l  mercado regional .  

 

“Market ing Internacional” del  Programa Viña del Mar CONVENTION 

BUREAU  

Se requir ió reactual izar  la  membresía  anual  a la  A soc iación  In te rnacional de  

Congresos y Convenciones ICCA , para a cceder  a su  base d e datos con  

in formación deta l lada , actua l izada y especia l izada de las organizac iones 

in ternacionale s que celebran congresos que  rotan por  todo el  mund o.  

E l Viña de l Mar Conve nt ion Bureau ta mbién estu vo pr esen te en la versión XX VI 

del Congreso de la   Federación de Entidade s Organiz adoras de Congresos y 

A f ines de La t inoamér ica,  real izado  en  San  Juan de  Puer to Rico .  

Destaca  la par t ic ipa ción, como par te  de la  de legación  chi lena , in teg rada por  un 

representante  del  Viñ a del  Mar Conven tion  Bureau en M is ión Tecnológica a  

Argen tina  y  Brasi l .  
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“Postulac ión de Viña del Mar como Sede de Congresos” a  través del 

Programa Viña del Mar CONVENTION BUREAU 

 Se gest ionaron vis i ta s inspect ivas a Viña del Mar por par te de organizac iones 

in ternacionale s, las qu e  evaluaron la s condi ciones  de la c iudad y  la  cal idad de 

sus serv ic ios para  con gresos. 

Como consecuencia  de lo  anter ior ,  se contactaron 40 organizaciones  

in ternacionale s y se concretaron cua tro postu lacione s para los próximos años, 

de las cuale s se ganaron dos para Viña del  Mar como c iudad sede  e l año 2011. 

Especia l  mención mer ece e l Congreso COCAL , que convo cará a a lrededor  de 

400 delegados que representan lo  más desta cado de esta industr ia  en  

Lat inoamér ica .    

 

“Atención de Congresos” del Programa Viña del Mar CONVENTION 

BUREAU Se apoyaron los pr incipa les con gresos real izados en Viña del  Mar 

para reforzar la  e lecc i ón y la  permanencia d e esto s eventos en nu estra c iudad 

a través de una excelen te a tención  en asesor ía y apoyo logíst ico  a sus 

organizadores. Durante  su real iza ción se extendió  este servic io a  los 

delegados part ic ipan te s, median te la  en trega de nuestra guía tur ís t ica b i l ingüe  

especia l izada  y  la  inst a lación  de  un s tand  a tendido  por  una  an f i t r iona tur ís t ica.  

A su ve z, por  pr imera vez se e laboró y apl i có una “En cuesta de Sat is facción  

del Delegado”, que abarcó una muestra de 436 asis tentes a 5 congresos, con  

e l  propósi to de decid i r  respecto de las acc iones a seguir  al  respecto duran te el  

año 2010 . 
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OBJETIVO 1 .2.  

Consolidar la Vocación Tur íst ica de la Ciudad en Asociación con su 

Patr imonio de Recursos y  Atributos Locales 

 

La estrategia pre tende , en general , s ingular i zar  las caracter ís t icas de la  ofer ta  

tur ís t ica local  u ti l izan do como sopor te los a tr ibu to s natura les de su entorno y 

e l  patr imon io  h is tór ico  y arqui tectón ico  de la  c iud ad. 

En concordancia con  esta estra tegia , se han desarrol lado proyectos que 

permi tirán los habi tan tes y vis i tas d is fru tar  de las venta jas que la natura leza  

ha do tado  a  nuestra c i udad con  in fraestructu ra de exce len te  ca l idad. 

 

Parque Ribereño Sausalito 

Como par te de las in ic iat ivas para po tenciar los grandes parques u rbanos de la  

c iudad , el  munic ip io contra tó e l estudio denominado  Plan Mae stro del Parque  

Sausa li to . Este estudio tenía como ob je tivo entregar  los l inea mientos de  

desarro l lo  a n ive l de p lani f icac ión urbana de este sector , co mo resul tado para 

e l  sector  surg ieron parámetros que permi tie ron reconocer  proyectos de menor  

escala, uno de estos proyecto s corresponde a l Parque Ribereño Sausal i to ,  e l  

cual por su re levancia  en e l  espacio púb lico  del  lugar , va lores pa isaj ís t ico s y 

de memor ia colect iva se ha considerado pr ior i tar io den tro de las 

in tervencione s. 

 

E l d iseño corresponde a todo e l e spacio re sul tan te entre el  l ími t e del  p ie de 

cerro y  e l borde del  e spejo de agua  incluyendo e l  sendero de ci rcunvalac ión , 

considerando  a lgunas in tervencione s de elementos sobre  e l  agua . 

Con este d iseño se busca reforzar  la  condi ción de Parque en la  r ibera de la  

Laguna a través de  la  recuperación del  espa cio públ ico , para lo cual se  genera 

una tra ma de ci rcu i tos con recorr idos pea tonales, e spacios púb li cos y  serv ic io s 
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que permi tan caracter i zar este lugar  y o frecer  di ferentes a l ternat i vas de uso a 

los v is i tantes a lo  largo de l  año .  

 

 
Parque Costero 

Este  proyecto  pretende dar  con tinu idad a l  parque costero,  espacio  públ ico que  

cuenta con tres etapa s e jecu tada s manten iendo el  mismo cr i ter i o de d iseño , 

pero reconociendo las singular idade s del lu gar  y  man teniendo e l  estándar  de 

d iseño de este espaci o públ ico . Para e l lo se e labor a un proyecto in tegral  con  

todos los componen tes técnicos de arqui tectura e ingenier ía,  para ser  

presentado  y  aprobado por  lo s organismos re specti vos. 
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OBJETIVO 2 .1.  

Reforzar   su Imagen Urbana en Armonía con su Entorno Natura l 

La estra tegia está d ir i gida a destacar  e l  carácter  e ident idad urbana de Viña 

del Mar,  jerarquizando su desarrol lo  f ís ico en armonía con  los recursos 

natura les,  a mbienta les y pa isaj ís t icos, co mo  un me cani smo  de sopor te del  rol  

tur ís t ico  (Borde Costero, Estero ,  y Grandes Parques y Área s Verdes) ,  

posic ionando la cal idad urbanís t ica como uno de los a tract ivos tur ís t ico s de  

mayor  re levancia . En  este con texto el  bor de costero comunal  const i tuye un 

atr ibu to esencia l para tur is tas provenien tes de San tiago y de las provincias de 

Cuyo y Mendoza , por  e l  carácter medi t er ráneo del  mayor  mercado  objet ivo de  

la  co muna. 

 

Conclu ido todo e l  proceso de desarrol lo  de los proyectos de arqui tectura y  

especia l idades y o torgamiento del permiso de edif icac ión , bajo las condic iones 

de Ley Lorca, de las con cesiones mu nicipales o torga das a pr ivados 

conte mplada s en e l p lan de gest ión del  desarro l lo  del  borde co stero , en  el  

t ranscurso del  año 2009,  los respect ivos concesion ar ios l levaron a cabo la 

construcc ión de cuatr o edi f icac iones dest inadas a e quipamien to tur ís t i co y 

servic ios en las playas de Los Mar ineros Nor te, Acapulco y Caleta Abarca. Con 

e l lo , se cu mpl ió con e l objet ivo de e levar e l n ive l de servic ios pre stados a los 

usuar ios de dichas playas y se aseguró, que éstas, se man tendrán operat iva s y  

atract ivas a l  tur ismo d urante  todo  e l  año.   
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P l a y a  L o s  M a r in e r o s  N o rt e  

 

   

  Playa Acapulco 

 

Proyecto 
 

Nº Documento Permiso M2 
Presupuesto  en 

UF 

CALETA ABARCA 
Decreto  A.: Nº 4467/09 
Permiso SE: Nº 4825/09 
  

Mejoramiento y Ampliación 
Paseo público 

2.521,50 
8.394,90 

16.459,69 

ACAPULCO 

  
Decreto  A.:Nº 3816/09 
Permiso SE: Nº 277/09 
  

Construcción y 
habilitación 

  
943,38 

  
  

  
23.598,00 

  
  

MARINEROS NORTE 
Decreto  A.: Nº 9863/09 
Permiso AME: Nº 10158/09 
  

Construcción 
  

285,55 
  

  
14.929,38 
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Playa Caleta Abarca 

 

OBJETIVO 2 .2.  

 

Aprovechar e l Patr imonio Urbaníst ico y Arquitectónico como refuerzo                                     

de l Rol  Turíst ico Comunal 

E l patr imon io de Viña del  Mar que radica sustan t ivamen te en la fo rma de vida  

de sus habi tantes, cr is ta l izada en real izaciones ar qui tectónicas y usos 

espacia les, de manda una interven ción  p lural  para su d is t inción y  

consol idación . En esta perspect iva  se promueve una in tervenc ión q ue ponga en  

valor  no sólo cul tura l s ino tamb ién socia l y económico (a t ravés de la  act iv idad  

tur ís t ica)  e l  pa tr imon io  de  Viña  del  Mar .    

 

2.2 .1 . La Gestión Público-Privada para consolidar  a Viña del Mar como e l 

Centro del Tur ismo Nacional e  Internacional de Chile  

 

Se destacan las h abi l i tac iones como Permiso de Obra Menor  para 

Restaurante s, pr inc ipalmen te en e l sector  Centro de la  comuna y en e l  sector   

poniente  de la  Población Vergara.  

 
Proyectos en Borde Costero Viña del Mar 2009 

E l extenso borde costero de Viña del Mar, sus pr iv i legiadas v is ta s a l  Océano  

Paci f ico, la  cercan ía  con la  Región Me tr opol i tana, su comple ta ofer ta de  
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atract ivos tur ís t icos, cu l tura les, ar t ís t ico s y gastronó micos y su reconocida  

Cal idad de Vida, const i tuyen  un perman ente estímulo para e l desarrol lo  

inmob il iar io . El mun ic i pio concien te de este impor tante recurso estratégico, ha  

d iseñado un p lan de d esarro l lo  del borde co stero y  lo  ha po tenc ia do a través 

de proyectos, co mo lo  es EL PARQUE COSTERO  en e l sector de Jorge Mont t ,  

que consolida e l dest i no tur ís t ico de la  c iud ad y  de otros en las pr incipales  

p layas en  la comuna  median te la v ía de l ic i tac iones  en propiedades bajo su 

admin is trac ión y otras con concesión marí t ima , s i tu ac ión que se refle jó en el   

año 2009, con la  au to r ización de permisos de edif icación para co nstrucciones  

de a lto estándar que deben ser  sometidos a la  aprobación de la  Ley Lorca Nº 

13.364 Art .  13 .    

 
V i st a  P a n o rá m i ca  se c t o r  L a s  S a l i n a s  

 

1. Playa Acapulco ubicada en calle 8 Norte Nº 55, Rol de Avalúo Nº 

20007-1 y Nº 20007-12 cuenta con Perm iso  de Obra Nueva Nº 277-09 

para constru i r  y  habi l i tar  Balnear io con  una super f ic ie  de 1.064 ,5 4 m² 

para construcción de dos p iso s con de stino  Restaurant-Bar-Cafe terìa y  

K iosco . Considera área de propiedad municipa l y área de concesión  



Cuenta Pública 2009  

Capítulo 1                             P r i m e r  C e n t r o  d e l  T u r i s m o  N a c i o n a l  e  I n t e r n a c i o n a l  d e  C h i l e  

I l u s t r e  M u n i c i p a l i d a d  d e  V i ñ a  d e l  M a r               
 
 

26 

marít ima (sector  de playa de arena) otorgada por el  municip io,  obras 

que se  desglosan  en  :  

•  Construcc ión de nueva senda peatonal a n ive l  de arena de p laya ,  

super fic ie :  1.295  m²  

•  Construcc ión de tres accesos a la p laya, acceso nor te (desde Parque 

San Mar t ín)  super f ic ie  161,63 m²; acceso or iente (cal le  9 Nor te)  

super fic ie  275 ,64  m² ;  acceso  sur  (ca l le  8  Nor te)  superf ic ie  224 ,04 m².  

•  Paisaj ismo  y mob il iar io  urbano  super fic ie  2 .730,12  m².  

•  Construcc ión  de módul os de  Conce sión A, B y C   

(Explotac ión comerc ia l  se ctores Nor te ,  Sur  y  Or iente) ,    1 .064,54  m²  

 

2. Playa Blanca ubicada en Avenida Jorge Montt  Nº 2285 Rol de Avalúo 

Nº 2009-11, 20009-15 y 20009-16 en proceso de revis ión median te  

Ingreso  D .O. M. Nº  2447-09 y  Nº 2448-09. 

 

3. Playa Mar ineros Sur  ubicada en Avenida Jorge Montt  Nº 1969 en 

proceso de revis ión mediante Ingreso D.O.M. Nº 12811-08 autor izado  

por Permiso de Obra Nueva Nº  26-09 

 

4. Playa Mar ineros Norte ubicada en Avenida Jorge Montt  Nº 2285  Rol 

de Avalúo Nº 20010-6  cuen ta con  Permiso de Obra Nueva Nº 307-09 

para 1er . Nivel  subterráneo: baños públ icos para hombres y mu jeres, 

para serv ic io de la  p la ya y restaurante.  Servi c io de enfer mería , pr imeros  

auxi l ios ,  de sa lvav idas, coc ina del  Restauran t- Bar- Cafe ter ía  y rec into de  

basuras. 2º n ivel : Restauran t- Bar-Cafe ter ía , pun to de venta d irecta a l  

paseo y Serv ic io de  Restauran te en  ter razas exter iores. 2º  n ive l :  terraza 

exter ior  abier ta . Se rvic io de Restaurante- Bar-Cafeter ía con  una 

super fic ie  autor izada  d e 285 ,55 m².  
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5. Balnear io Caleta Abarca ubicado en Avenida España Nº 650 Rol de  

Avalúo Nº 20003-1, cuenta con Resolución D.O.M . Nº 25-08 de 

Aprobación de Anteproyecto de Al terac ión  y Rehabi l i ta ció n de 

Balnear io ,  cons is ten te  en :  

•  Zona 1 : equipa mien to  depor tivo.  

•  Zona 2 : equipa mien to  comercia l  y  tur ís t ico .  

•  Zona 3  :  lo cales comer cia le s 

•  Zona A1 y  A2  n ivel  paseo super ior :  paseo  pe atonal  y  p laza Atr io .  

•  Zona B : equipa miento comercia l  tur ís t ico.  

 

    A la  fecha en proceso de revis ión por Modi f icación  de Proyecto  median te  

Ingreso  D .O. M. Nº  11847-09. 

 

6. Puerto Madero ubicado en Avenida Borgoño Nº 17005 Rol de Avalúo 

Nº 20019-2 sector Cochoa en Reñaca, al  nor te de l M irador  Cochoa 

cuenta  con in forma  favorable D.O .M .  y Vº Bº del  Concejo Munici pal  de  

fecha 09 .12.09 para el otorgamien to del permi so par a  edif icac ión   de 

obra nueva dest inada a Hosta l-Restauran te-Bar  y obr as de paisa j i smo , 

otorgado  en  Concesión  Mar í t ima  a l  Sr .  Jorge Ramos R ojas. 

 
V i st a  P a n o rá m i ca  se c t o r  C o ch o a  
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7. Regular ización Restaurant  Curanurín ubicado en Avenida Borgoño 

Nº 13.101   Rol de Avalúo Nº 20012-8 ubicada en Avenida Borgo ño Nº 

13.101 ,  si b ien corresponde a una edi f ica ció n de ant igua da ta , median te 

Perm iso de Obra Nueva Nº 48-09, se regulariza  un edi f i c io  de 5 p isos 

dest inado  a  Restaurant-Bar-cafe ter ía  con un a super f ic ie  de 1.117 ,3 6 m² 

 

8. Balnear io Las Sal inas ubicado en Avenida Jorge Montt  Nº 12.201, 

recepcionado en for ma def in i t iva ampl iac iones según  Cer ti f ica do de 

Recepción  Def in i t iva  o rdenadas por  Decre to  Alcald ic io Nº  10 .723-08. 


