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HORIZONTE 1  

Primer Centro del Turismo Nacional e Internacional de Chile 

 

Las venta jas del  posic ionamiento geogr áfico pr iv i legiado en e l  á mbi to nacional  

y regional  en la red  de c ir cui tos de  ma yor demanda inter nacional ,  y  su  

cercanía a los mayore s mercados existentes y potencia le s en e l ru bro tur íst ico,  

consti tu yen venta jas comparat ivas en e l  rubro,  que se debe asumir  como un  

desafío en e l  contex t o de un mer cado al t amente compe t it ivo,  pr eviendo la 

emer gencia de un cambio de es cala cuant i tat ivo y  cual i ta t ivo de  las demanda s 

potencia les,  conso lid ando la f lu idez de los inter camb ios y e l  incremento ,  

d iversidad y me jorami ento de la ofer ta tur íst ica.  

El  p lan estratégico de  tur ismo par a V iña del  Mar,  recogiendo las indicaciones 

de la estrategia de desar ro l lo  comuna l,  pr opone cuatr o l ineamiento s que  

ordenan la gest ión tur íst ica en los dos ú l t i mos años,  en e l  marco de una 

cooperación públ ico–p r ivada, a saber :  

 

Fortalecer la institucionalidad turíst ica del municipio  y generar nuevos 

mecanismo s de gestió n y administración que le permi tan responder de manera 

moder na  a los nuevo s desafíos que la ac t iv idad tur ís t ica deman da. Destacan  

en este punto las in i ciat ivas de crear una or gánica público – pr ivada que 

asuma esta tarea e i mple mentar  un "s is te ma de informac ión tur ís t ica" d ig i ta l ,  

de actual iza ción permanente,  que permit a faci l i tar  tanto la in formación a l  

tur is ta,  co mo la infor mación técnica neces ar ia para la toma de  decis iones 

re levantes.  

 

Conservación y desarrol lo de la imagen de Viña del Mar ,  or ientado a la  

generación de pol ít i ca s integradas para la  p rotección de l patr imon io,  natural  y  

cul tur a l,  con valor  t ur íst ico de la comun a. Destacan en este  sent ido la  
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in tención de constr u i r  cr i ter ios base para  ident i f icar  ár eas t íp icas en la  

comuna, e l  cual sea in clu ido en la conf igurac ión d ispues ta por los i nstrumentos 

de planif ica ción y zoni f icación ur bana; para la conf igur ación de futuros 

espacios púb lico s,  así  como la neces idad de defin i r  un equipamie nto de base 

que posib i l i te  e l  desarr o l lo  de la act iv idad tur ís t ica co munal.  

 

Marketing y comunicación ,  refer ido a la búsqueda de canales de  

comercia l ización de lo s productos  tur ís t icos de Viña de l Mar  asociados a los 

de la región,  entendie ndo que el único med io de logr ar  reconvert i r  la c iudad  

hacia un tur is mo de futuro se gesta en  la  cooperación y co mple mentar iedad. 

Así  mismo promue ve un proceso cont inuo y progresivo de comunica ción interna  

con el  propósi to de hacer  del tur ismo una act iv idad a ltamente va lorada por los 

habi tantes de Viña del Mar e incent ivar  en éstos una disposic ión a la  

innovac ión y a la cr eat ividad co mo fuent e insosla yable de ge ner ación de 

nuevas líneas de desar ro l lo  tur ís t ico y eco nómico ,  a la vez que for talecer   la  

cal idad de los n i veles de la c iudadanía,  pu es la act iv idad tur íst i ca dependerá 

en e l futuro de una ineludib le capacidad d e los c iudadanos par a proteger y 

desarro l lar  el  concepto  de cal idad de vida.  

 

Educación y capacitación ,  fundamentalmente r efer ida a la pr ogr esiva 

e levac ión de la cal idad del  serv ic io entre gado en las act iv idad es y  rubros 

tur íst ico s, des tacan las ár eas dest inadas  a la capaci tación permanente a l  

ampar o de p lane s de estudio y enseñanza en todos los n ive les  de educación  

en la co muna, a la vez que la pr opia cu l tur a t ur ís t ica de la co munid ad. 
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1 

 

Asumir el  Rol de Ciudad -  Eje de los Circuitos Turíst icos más relevantes a 

Nivel Regional,  Nacional e In ternacional.  

 

Esta l ínea estratégica impulsa a la socie dad viñamar ina en gener al  y  a l 

munic ip io  en part ic u lar  ha aprovechar las venta jas de  loca l ización,  

accesib i l idad y posic i onamiento de la c iud ad en la red de f lu jos tur ís t ico s 

regionales,  naciona le s e inter nacionales,  como un atr ibuto d ist in t i vo de su 

ofer ta tur ís t ica.   

 

OBJETIVO 1.1.  

 

Desarrol lar estrategias que potencien las ventajas de localización para 

incorporar la oferta turíst ica local 

 

Se procura la in tegr ación de las ofer tas  tur íst ica s locale s a  ci rcui tos o  

siste mas existentes o  emergentes,   a t rav és de a l ianzas de  co ordinación y 

complementar iedad y de estrategias de pro moción ,  pr opaganda y publ ic idad  

focali zadas hac ia merc ados objet ivos.    

 

1 .1.1.  Conservación y Desarro l lo  de la Imagen Viña del Mar 

 

Registro Comunal de Vehículos de Turismo 

Este programa consi ste en e laborar un registro comunal act ualizado de  

min ibuses de Tur ismo que portan un adhesivo con la imagen  corporat iva 

munic ipal  y  datos  b ásicos del vehículo que respaldan y garant izan su  

apr opiado funcionamiento.  Este Registro es d i fundido en la comu na y les ha 

per mit ido,  por e jemplo , contar  con e stacionamientos preferentes e n par aderos 

dest inados par a estos efectos.  
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El objet ivo pr inc ipal  d e este progr ama es e l  de regular  la  ofer ta y demanda del  

mercado en el  t ranspo rte tur íst ico con e l  propósi to de e laborar y mantener un 

registro de minibuse s de tur ismo, minimi zar a l  máx imo la co mpetencia deslea l  

y el  co mercio i lega l,  pr opor cionar  un servic i o de cal idad,  confor t  y  segur idad a  

los tur i stas y usuar ios  en general y d i fundir  la  convenienc ia de optar  por los 

vehículo s registrados y respaldados  por la  Munic ipa l idad de  Viña  del  Mar  a 

t ravés del  Departamento de Tur ismo.  

Por  cuarto año conse cut ivo  se desarro l ló  este programa cuya e jecuc ión se  

encuentra a cargo del Área de Desarro l lo  Tur íst ico.  

 

1 .1.2.   Market ing y Comunicación 

 

Con el f in  de contr i buir  a los objet ivos de gestión y a la s respect ivas 

estrategias matr i ces,  e l Departamento de Gest ión e Imagen Corporat iva 

def in ió co mo objet ivo pr inc ipal  e l gener ar  una marca de c iudad que contr ibuya 

a l posic ionamiento de la comuna como dest ino tur íst ico,  uni vers i tar io y,  de 

inversión en las d ivers as áreas de la economía loca l.  

Otro objetivo re levante de este Depar tamento ha s ido def in i r  una imagen de 

gest ión que or iente y fac i l i te  la  re lac ión del  Munic ip io y,  sus d ist in tas áreas 

con la co munidad. 

Par a dar cumpl imie nto a los objet ivos se ha def inido e l  s igu iente 

p lanteamiento estratég ico:  

 

Estrategia de marca ciudad:  El  concepto  “Viña, Ciudad Bella”,  ha permit ido 

un posiciona miento mult i- atr ibuto,  en é l es t án presente e l atr ibuto de c iudad 

jardín,  e l atr ibuto de c iudad tur íst ica,  la  condición de c iudad uni ve rs itar ia,  su 

importante act iv idad cul tura l y  la  a l ta valor ización de la  vida depor t iva.  

 

Estrategia de la imagen institucional: El Munic ip io de Viña del  Mar gravi ta 

de manera re levante e n todo el quehacer  de la c iudad, haciéndo se muy d i f íc i l  
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encontrar  a lgún área del  quehacer c iudadano en el  cual  no esté presente 

a lguna área del  Mun icip io.   Lo anter ior  genera un gran desafío para la  

Dir ecc ión de Comun ic aciones de cr ear  imágenes y mensaje s que por un lado 

custodian la ent idad e ident idad Mun ic ipal y  por ot ro,  hagan protagonista e l  

serv ic io pr omo cionado . Es a sí  que e l es cud o Munic ipa l  s igue cu mpl iendo un 

ro l re levante para ident i f icar  e l  quehacer del Munic ip io a l  cual se le adic iona 

imágenes y concep tos de las Dir ecc iones,  De partamentos y Programas. 

 

Par a cumpl i r  esto s f in es,  se contó con un pr esupuesto de M$ 80.000 durante el  

2010 y con los siguien tes convenios con me dios de comuni cación ,  con pr ecios 

preferencia les (a l ian z a público- pr ivada),  y  los aportes de Canal  Chi lev is ión  

según contrato Fest iv al,  que s ignif ican un  aporte de 68.576 Unidades de 

Fomento (  Cerca de M$ 1.500.000 ) .  Es to tota l i za una in vers ión de M$ 

1.580.000 .  

 

Oficina de Prensa:  Esta unidad sigue prestando un apoyo anexo a las 

acciones co municacio nales que realiza la Dirección,  en e l  sent ido de potenciar 

la  i magen moder nizadora que se ha quer ido impr i mir  en  la actual  

admin istrac ión co munal .  Para e l lo ,  se han ut i l izado las s igu ientes h err amientas 

de t r abajo:  

 

a) Comunicados de Prensa:  Sigue s ien do el pr in cipa l medio de 

canal ización de las inf ormaciones  que eman an de la Mun ic ipal ida d y la 

voz of ic ia l de la Al caldía y de todos los departamentos que conforman el  

Munic ip io.  El  pr omedio de co municado s e nviados es  5 infor mat ivos 

d iar ios,  contab il izando de lunes a viernes,  ci f ra que mensua l mente  

asciende a  má s de 16 0; Dur ante e l  año 2010 , e l nú mer o de co municados 

de prensa despachados a los d ist in tos medios de co municaciones 

locale s y  nac ionales ascendió a la c if ra de 2.000. Es importante precisar  

que los días sábados,  domingos y fer iados se envían un pr omedi o de 3  
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comuni cados d iar ios.  Dentro de esto s co mu nicados se inc luyen l os de 

formato Radia l,  que  se envían  con c uña (con la voz d e los 

protagonistas) ,  a lcanzando a 377 despachos . 

  

 

b) Material  audiovisual para medios :  Un aspecto innovador dentro del  

t rabajo de esta of ic in a fue la fac i l i tac ión de fotograf ías,  mater ia l  de  

audio y vi sual  a d iar io s,  radios y canales de te lev is ión que lo so l ici taban  

por no poder cubr ir  las act iv idades,  s ituació n que se mantuvo con stante 

entre los meses de enero a d iciembr e del  2010; e jemplo de med ios que 

recib ier on este mater ia l  son  VmásV, El  Mercur io de Valpar aíso,  La 

Estre l la  de Valparaíso,   Radio Porta les ,  ,  Radio Bío Bío,  Radio  

Valparaíso,  Radio Románt ica,  Radio Dig i ta l,  Radio Fest ival ,  Radio  

Conquistador , Rad io F MDOS; Radio Inf in it a,  Radio Agr icul tura,  Radio  

Carnaval ,  E l  Mercur io  de Sant iago, Contr apl ano,   Quinta Vis ión ,  UCV  

TV, Canal  13 de T V, Televis ión Nac ional Red Valpar aíso,  Chi lev is ión,  

entre otros.  También se entregó mater ia l  a d iar ios de c ir cu lación  

nacional ,   a d iversa s c iudades Argent inas,  como el D iar io Uno de 

Mendoza.  

 

c) Otros Apoyos: En el  mismo ámb ito audiovi sual se entre gó a 

Quintavisión cápsulas informat ivas referent es a l Munic ip io,  de manera 

de di fundir  las act iv idades de la  señor a Alcaldesa y de la G est ión  

Munic ipal ;  Además, se e labor aron informat ivos para ser d ifundidos vía  

ci rcui to cerrado en l as of ic inas de DI DE CO (6) ,  Consu ltor ios (9) , 

Ventani l la  Única y  Mov il ización 

 

 
Oficina de Diseño: En el marco de su quehacer,  la  Of icina de Diseño, que  

depende admini strat i vamente del  Depart amento de Gest ión  e Imagen 
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Corporat iva,  l le va adelante campañas gráf icas de d i fusión de las activ idade s 

que el  munic ip io reali za,  en e l  ámbito de la cul tur a,  e l  espectáculo ,  el  tur ismo y 

e l desar ro l lo  socia l.  

 

Es así  como se  han v is to cu mp lidos sus ob jet ivo s comun icacionales,  

entregando al  público mile s de p iezas gráf icas que han servido para 

pr omocionar adecuada mente d iversas act ividades y eventos que h a l levado a  

cabo el munic ip io,  lo grando así  masi f icar  e l  acceso de la co mu nidad a las 

mi smas , ju sti f icando el  esfuerzo desp legado por  e l munic ipio en su 

or ganización y pues ta en escena.  Ademá s,  se ha ido perf i lando  como una 

unidad que apoya y or ienta,  en mater ias gráf icas,  a  d iversas inst i tuc ione s 

comunitar ias y socia le s externas a l  mun icip io que lo so l ic itan.  

 

Dur ante e l  año 2010 se ha desarro l lado un vasto t rabajo,  en donde se ha 

t r abajado el d i seño, pr oducción y supervi sión  de la  impresión de p iezas,  ta les 

como fo l le tos,  af iches,  invi tac iones ,  papeler ía,  rev istas,  pendones, d iploma s,  

carpetas,  avi sos de  prensa, inv itac iones,  g igantograf ías,  cr edencia les y 

señalét ica y en a lguno s casos audiovisua les.  

 

Parale lamente,  se d io apoyo gráf ico,  entre otras,  a  las s iguiente s act iv idades 

y/o inst i tuc iones,  equivalentes a la confe cc ión de 295.000 piezas gráf icas,  con  

e l  propósi to de logr ar  los objet ivos de d i fus ió n perseguidos:  

 
a) Actividades permanentes del municipio:   :   Campaña de Fiesta s 

Patr ias;  F est ival  Inter nacional  de  Cine;  F est iva l Internacional  de la 

Canción;  Concurso de Cast i l los de Arena; Lanzamiento de l  Verano; Gala  

del  21 de Mayo; Tempor ada Of ic ial  de l T eatr o Munic ipal;  Con cur so de 

Ejecución Mu sica l ;  Día Internacional  de la Mu jer ;  Día del  Niño ;    

Aniversar io Mun ic ipal idad;  Navidad Cr is t ian a;  Campaña de Renovación 

de Permisos de Circu lación;  Conc ier tos de Verano al  Air e l ibre en e l  
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Anf iteatro Quinta Vergara y Reñaca;  “ Fest iva l del Cantar  Vecinal ”,  

Programas cul tura le s  de la DIDECO; Sa ludo de Nav idad; Avi sos e 

insertos de pr ensa para las d i fer entes ca mpañas que el  muni ci p io ha 

l levado a cabo.  

 

b)  Vínculos con Instituciones de Educación Superior : Se han 

mantenido con el  propósi to de ofr ecer un espacio para la pr áct ica  

profesional de a lumno s de la s carr er as de Diseño  Gráf ico  y Publ ic idad  

del  DUO C-UC,  Un iver sidad de V iña del  Mar y Un ivers idad  de Playa 

Ancha. Los Alu mnos que hic ieron su pr áct ica profesiona l dur ante el  

2010, tuvieron la oportunidad de desar ro l lar proyectos concr etos de su 

especia l idad,  con un contacto d ir ecto con la r eal idad labor al .   

 

 
Revert i r  la  estacional idad de la demanda di vers i f icando la ofer ta tur íst ica fue  

una de las estrategia s que se mantuvo p ara e l  año 2009 la Dir ecc ión de 

Comunicac iones de l  municip io viña marino.  S u objet ivo e s incor por ar los nue vos 

ro les emer gentes en la ciudad,  como  sede d e congresos y fer ias  e mpresar ia les  

y de negocios,  y  de eventos cient í f ico s -  tecnológicos,  cul tura les y deport ivos,  

mediante una al ianza públ ico-pr ivada para la  calendar ización de eventos Otoño 

-  Invierno,  entr e otras.  

 

Par a e l cump l imiento de esta estrategia,  el  Depar tamento de Ges t ión e Imagen 

Corporat iva,   e l  Departamento de Cultura,  y e l Departamento de 

Cine matograf ía, han s i do los pr inc ipale s oper adores:  

 

• Departamento de Gest ión e Imagen Corporativa:  Este 

departamento t iene como misión general ,  además de velar  por la  

imagen de c iudad (ver punto de Of ic ina de Diseño),  coordinar con e l  

sector  pr ivado y otras dependencias munic ip ales - fundamenta lment e 
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con Prensa, Cul tura,  Tur ismo y DIDE CO ,    entre otras-  la  

organización y d i fus ió n de act iv idades que tengan d ir ecta re lac ió n 

con el desarro l lo  económico,  cultur al ,  socia l  y  cor por ativo de la  

Munic ipal idad de Viñ a del  Mar .  Uno de s us pr inc ipa les objet iv os 

fueron:  

 

�  Reforzar la Gestión y Alianza con el  sector privado: En el año 2010 

se obtuvieron resul tados pos it i vos.  E sto lo p odemos de mostrar  en base  

a la conservación y manteni miento de una car tera de empresas que  

prestar on auspic io en l os eventos real izados por e l  munic ip io.  

 

La sección de Marketing ,  Imagen Ciudad y Plani f icación de Me dios se  

encuentra estr ucturada y con l ineamientos de t rabajo que l levan consigo 

objet ivos tendientes a la d i fus ión de act i vidades,  monitoreos por la  c iudad, 

autor ización  y  or denamiento de pendones en vía públ i ca,  pr ese ncia de  

imagen en todos los e ventos mun ic ipales - y donde el  muni cip io tenga algún 

t ipo de part i cipación- ,  normar e l uso  de la imagen mun ic ipal  en 

dependencias del  munic ip io,  e labor ación de un mar ket ing  interno, 

part icipación en e l proceso de e laboración de las bases de mer ch andis ing  

del  mun ic ip io.   

 
La función del plan if i cador de medios es la e labor ación de un  programa 

que s is tema t ice y pon ga en desarro l lo  un Plan de Medios,  a t ravés de una 

plani f icación,  negoc ia ción,  contro l  y  puesta  en marcha  de las d i ferentes 

Campañas de Di fus ión del  Muni cip io,  mediante una gest ión de 

inter media ción con los d ist in tos medios de comunica ción es cr i tos,  radia les,  

e lectrónico s y te le vi sivo s. I mpor tante es  agregar que dichos med ios 

poseen cober tur as tanto r egionales,  nac ionales como internaciona les.  
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Como dato de esta f unción,  es e l  ahorro de $ 3.000.000,  por  parte del 

Munic ipio en e l  año 2010, por concepto de negociac iones en las campañas 

de d ifus ión .   

 
� Producción de eventos: Durante e l año 2010 se real izar on má s de 40  

eventos realizados por  e l  Departamento de Gest ión e Imagen Corporat iva;  

y  se d io apoyo a más 300 act ividade s  de otros departamentos,  y  eventos 

exter nos.  Entre las act iv idades organi zadas y/o coproducidas se 

encuentran Fiestas Patr ias;  F est iva l Int ernacional de Cine;  Fest ival  

Internacional de la Ca nción;  Concurso de Cast i l los de Arena; Ga l a del  21 

de Mayo; Día Internacional  de la Mujer ;  Día  del  Niño;   Navidad Cr ist iana ;  

Año Nuevo en e l   Mar ,  F est ival  de Cine Di g ita l ,  Día de la Madre ,  Día del  

Padre,  Día de La Muj er ,  Semana Santa,  Co ncier tos de Reñaca,  Concur so 

Comunal  de Cueca ,  F iestas Patr ias,  Fes tival  Internacional  de  Teatro, 

Cuenta Públ ica,  Aniver sar io del  Munic ip io,  T or neo de Tenis ,  Tr iat lón 

Internacional,  Ca mpe onato Inter nacional  de Rugby,  G olf  Gr anadi l la ,  

Temporada Cultur al ,  Sudamericano de Vol ley P layas,  Lan zamien to 

Temporada Turíst ica ,  Oli mpiada  Viña Ciudad  del  Deporte,  Corr ida mes del  

Mar,  F iesta de San Pedro y San Pablo,  Día de la Secretaria,  Foro 

Ciudadano de Tur ismo    Etc.  

 

� Creación y apoyo a nuevos eventos: Des taca entre lo s evento s 

r eal izados y apo yados por e l  Munic ip io,  A TP Tour,  C opa Viña del  

Mar , Fest ival de l ca ntar  Vecinal ,  T r iat lón Internacional,   Der by 

Sport ing Club,   Cine bajo las estre l las,  Con cier tos de Verano Quinta. 

Vergara,  Exp. Kennel Club,  E xp. F lora le s,  F est iva l Internacional d e 

T eatr o,  Campeonato Inter nacional  de Bici cr oss, Campeona to 

Internacional de Rugb y, Gol f  Granadil la ,  Campeonato Internacion al  

de Hockey en Pat in es,  Sudamer icano d e Volley P laya,  Cier re 

T empor ada Cultur al ,  Concurso de Ejecuc ió n Musical Dr.  Luis Sigal l ,  

Con formato: Fuente: 12 pto, Español
(España, internacional), Expandido  1
pto
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Cor r ida del Mar , Fer ia  del L ibro,  Con vention  Bureau, Se dio  especia l  

apoyo a congresos  y seminar ios ta le s co mo: Encuentro de  

Cor poraciones,   Ame ri tas de la OIPC-Inter pol,   F er ia Interact iva  

contra e l Trabajo Infant i l ,  XI I I  Encuentro Empr esar ia l,  Ca mpaña de 

Prevención de Consu mo y Tr áf ico de Drogas,  Congreso de perso nas 

mayores,  Fer ia del  Mercado Laboral , Campaña Manejo Segur o,  I I  

Vers ión de Expo Mat er ias Pr imas, Día Na cional  del  T ur is mo,  ,  

Congr eso de Cirugía Plást ica,  Cor r ida F ami l iar  del  Cuer po de 

Bomberos de Viña del Mar,  Mes de la Salud Bucal,  ca mpaña del  Mes 

del  Corazón, Xi Iberomet – Conamet/sam, Ca mpaña Carr ete Segur o y 

s in Dr ogas,  Jornadas del  Ámbito Educac ional,  Expo Mu jer ,  Día 

Internacional de la F ami l ia .  

 

Departamento de Cultura: El segundo eje para organizar acti vidades que  

per mitan cumpl ir  con  e l pr inc ipal ob jet i vo  de esta Estr ategia ( revert ir  la  

estaciona lidad)  fue e l   lograr  un me jor  aprovechamiento de lo s espacios 

públ ico s,  para pr oducir   un acercamiento de la cultura a la comunid ad, a t ravés 

de un sostenido pr ogr ama de Extensión Cu l tur a l.  Este programa e s tuvo d ir ig ido 

a los barr ios y a los espacios cu ltura les exist entes,  tanto en e l cent r o,  como en 

los se ctores a l tos de  l a comuna; o frec iendo así   espe ctáculo s de cal idad a los 

tur is tas y a  lo s vecino s de la co muna. 

 

La c if ra de asistentes a las d iversas act i vi dades en la que está involucr ada  

esta unidad alcanza la s 20.000   personas.  

 

La c if ra de a sistentes a las d iversas act iv id ades organizadas por esta unidad  

en for ma directa o colabor ando con los  pr ivados,  mues tra un aumento 

signif icat ivo  tanto en  cant idad, como  en cal idad de las act ividade s r eal izadas 

por  una par te  y  en las personas que asist ier on a el las por  otra.  Respecto a la  
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cal idad,  es mani f iesto  e l mejor  n i vel  ar t í s t ico de los e spectácu los  y e l  mayor  

n ivel de e xigen cia de  los espe ctadores.  

 

En e l  año 2010 la Of ic ina de Proyectos dependiente de la Dirección de Cultura,   

tuvo especia l  r e levan cia en la programació n de activ idades que potenciaron   

los espa cios  públ icos  de la c iudad, en e l  verano destacaron  “ Co mpañía  

Malonera de Boleros ”,  “ Pr imer Festi val  de T eatro “ Apo yarte ””,  “ IX Temporada 

de Conc ier tos “,  “  Pr o gr ama del  Día de l Pat r imonio ” ”,  Presenta ci ón de L ibr os  

como “ Escr i tos de Ni ngún Lugar  ”, Programa Bicentenar io ”,   “Concier tos de 

Navidad ”.    

 

Par a e l  Día del  L ibro,   se exhib ió  una muestr a de l ibros ant iguos de la  

Bib l io teca Benja mín V icuña Mackenna y,    p ubl ica ciones de l Archi vo Hi stór ico  

de Viña de l Mar,   ade más, de  d i fund ió la pr omoción  de la le ctura a t ravés de  

fol le to s.  

 

En e l marco de l a Temporada de Concier tos,  se real izar on  once   

presentaciones,  en d ist in ta parroquias de la ciudad, con presencia de 4.000 

per sonas,  en la que p art icipar on La Orquesta y Cor o de la PUCV, Orquesta y 

Coro del Con servator io Mun ic ipal I s idr o Handler ,  Coro de Cá mara de la  

Univers idad de Sant o Tomás, Cantator ia “Juventud  Imus ”,  d e la PUCV,  

Concier to de la Co mpa ñía Malonera de Boler os.  

  

Se destaca entre los eventos mis celáneos ,   Cic lo de Cine en Ve rano, Pr imer 

Fest ival  de Teatro “ Apoyarte ”,  Pr ogr ama del Día del Patr imonio,  Exposic ión de 

Autos Ant iguo s,  Lanza miento s de L ibros co mo Best iar io  del  Reyno  de Chi le,  de  

la Fundación Lukas,  Valparaíso a a T rasluz,  Convenios con Uni vers idades e  

Inst i tu c iones Cu l tura le s, desta cando Obras T eatra les co mo “ Tenie nte Bel lo “,  “  

El  Ángel  de La  Cu lpa ”,  Programa del  Bi cent enar io destacando e l  Concurso de  

Pintura In Si tu, en la A v.  Perú,  Tertu l ias en e l  F oyer del T eatr o Municipal.    
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a) La Quinta Vergara :  Se ha consol idado como un recinto  Cultura l  ,  

recr eacional  y  tur í s t ico,  en sus d iversos espacio s,  ta le s co mo Anf iteatro,  

Palacio Vergara,   Museo de Bellas Artes, Recinto Fer ia l de Potrer i l los y Parque  

Patr imonia l ,  en los cu ales se reali zó un número importante de act iv idades que  

convocaron la as isten c ia de 677.000 personas apr oxi madamente.  

 

b)  Anf iteatro de la Quinta Vergara:  Cerca de 400.000 personas asist ier on a 

los d i versos eventos  y Talleres real izados por  la  Munic ipal idad y la empresa  

pr ivada en e l  r enovado escenar io de la Qu inta Vergara,  que total izar on  10  

mega  eventos, de gran impacto nac ional  e internacional ,   algu nas de e l las 

tales como e l  Conc ier to de Verano, Crush Po wer Music,  ,  Fest ival  I nternacional  

de la Canc ión ,  Concier tos de Américo,  Fan Viña,  Día del   Niño,  Bicentenar io  

Popular ,  Los Jaiva s,  G rease Br i l lant ina,  Fest ival de la Esperanza, E l Mesías de  

Haendel ,  Show de Ma zapán, Día de la Mús ica,   mucho más. 

 

c) Palacio Vergara :  Cerr ado a contar  del  día 27 de febr er o 2010. 

 

d) Museo de Bellas Artes: 500 personas vis i taron el  recinto,  la  d isminución en  

re lac ión a  las  v is i t as recib idas en añ os anter ior es,  se d ebe a los 

aconteci miento s del  día 27 de febrero 2010, lo  que ob ligo  a  cambio de  

dependencia;  en la  Sala del Centro Cu l tura l de Reñaca ,  s e r eal izaron 

exposic iones  de Grabado y  Pintura ,  300 asistente s.  En la Escue la de Bellas 

Ar tes se inscr ib ieron 182 alumno s, de los  cuales 22 fueron becados, lo s que  

cursaron ta l leres de p intura,  grabado, escul tur a, cerámica y es malt e.      

 

e)  Parque Potreri l los:  Este recinto  acogió  a la t radic iona l  F er ia I nternacional  

de Artesanía,  ver sión número 51 ,   Museo A rtequín ,     vis i tados  por más de 

250.000 personas .   
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f )  Teatro Municipal ( foyer):  Se r eal izaron 240 Actividades ,  a  las que 

asist ier on  25.000 personas .  T odas las expresiones ar t ís t icas tuv i er on cabida 

como la danza, encue ntros corales,  la  ópera,   e l  teatr o ( Infant i l  y  adul to) , la  

músi ca c lásica,  expo sic iones,  música popular ,  fo lc lor ,  mús ica moderna y 

contemporánea, mimos,  ceremonia s,  congresos,  confer encias,  c ine y 

programas de te levis ión.   A lgunos de los ar t istas que se presentar on fueron 

Encuentr o Internacion al de Tí teres y  Payas os,  Obr a de Teatro “ E l Teniente  

Bel lo ”, Obra de Teatro “ Circe,  una Diosa Fo rtuna ”, Ba l let  BAF OVI ,  encuentro 

de Folclor  Infant i l ,  V iñ a se Viste de F olc lor ,  VI  Fest ival Inter nacion al  de Cor os,  

UCOFOVI,  Viña mu estr a Folc lor , Danza  “ Pr oyección Lat in oamericana,  

Concier to los Bronces de la F i larmónica de Sant iago, Concier tos de Navidad,   

F lamenco Tr iana, ,  Concier tos Bicentenar io de la Univers idad de Playa Ancha ,  

Exposi ción Archivo Hi stór ico Mun ic ipal,  Mue stra Pic tór ica Chi leno – Br i tánico,  

Concier to de  Piano a Cuatro Manos, XI  Fest iva l  “Los Niño s del  Mundo Bai lan  

en Pareja ”;  Gala  Ar t ís t ica de  Navidad, Cla ss Tenor  T i to Bel tr án,  X XII  Fest iva l  

de Cine Internacional ,  Fest ival Internacional  de Cine Dig i ta l ,    Uno de los 

eventos t radic ionales del  recinto que tuvo gran éxito fue la XVII  Temporada 

Of ic ia l de l Teatro Munic ipal .  

 

 

g) Palacio Carrasco:  Una act i va labor desar ro l ló  el  pr inc ipal  ce ntro cu l tur a l  

viñamar ino,  a pe sar d e los daños sufr idos a e l  día  27  de febre ro del 2010, 

entr e los meses de enero y febr er o se recib ieron  a  1.200 visitantes que 

par t ic iparon en 40   act ividades . ,  destacando  exposic iones de  fotograf ías,  

acuarelas,  cerámi cas  y p intura,  para fomentar  a los ar t istas nacionales y  

extranjeros,  F est ival de Teatro,  Cic lo Amé rica Canta en L iberta d,  Ci clo s de  

Cine,  Lanza miento s d e L ibros,  conferencia s de Prensa. Cabe señalar ,  que a 

contar  de la fecha indicada anter iormente,  no se pudo uti l izar  las dependencias 

par a e l público,  por lo  que las act i vidades s e centr aron en e l  f rontis,   jar dine s,  

bar r ios y p lan de la cu idad, destacando el   día del  Patr imon io,  Concier to de la  
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Escuela  de Músi ca,  Te mporada de  Concier to s,  exposic ión In s itu  en  la recta  las 

Sal inas,  Expos ic ión “Un Momento en la Histor ia ”,  en la Av. Perú.  

 

h)  Palacio Rio ja:  A l  museo asist ier on en los meses de enero a febr er o 4.371 

personas, cerrado al  público a contar del  día 27 de febrero 2010.  

 

i )  Conservatorio Izidor Handler:  Un total  de 75 Eventos, de los cuales se 

destacan  Talleres, Seminar ios,  Audic iones,  Concier tos,  Exposic iones,  Tertu l ia s 

L ibres,  r eal izado en conjunto con la Admin istrac ión y  la  Unidad académica,  

con la part ic ipa ción d e profesores y estudi antes,  con 13.691 asistentes en 

total .  Además, e l est ableci mien to impart ió a 215 alumnos, de los cuale s  68  

son becados,  en  las c átedras de Piano,  gui tar ra c lás ica,  f lauta t ra ver sa,  oboe,  

clar inete,  fagot,  corno,  t rompeta,  t romb ón, vio lín,  v io la,  v io lonche lo,  

contrabajo,  per cusión ( bater ía) ,  canto,  teoría y so lfeo,  con junto coral,  conjunto  

instrumenta l  (conjunt o de viento s,  jazz,  or questa) ,  danza clás ica,  danza  

moder na y danza cont emporánea.    

 

 
Departamento de Cinematografía:  Dependiente de la Dirección de  

Comunicac iones,  est uvo encar gada de organizar e l  XXI I  Festival 

Internacional de Cine de Viña del Mar,  a  cuyas act iv idades as ist ie ron 30.000 

personas .   

 

Otras act i vidades  del  Departamento:  

• Ciclo Cine de Verano  que se reali zó los día s jueve s de enero y fe brero  

en e l Palacio  Carrasco  a las 20  hor as.  Se presentar on  seis  pel í culas 

de pr imer  nivel ,  par a mayores de 14 años y que han s ido nomina das o 

ganador as y con excelente cr i t ica.  Las pel ículas que se pr esentaron en 

este c ic lo fueron:  21 de enero:  Antes que el  diablo sepa que has 

muerto ;  28 enero:  Gran Torino ;  4  febrero: La Duda ;  11 de febrero: 
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Quemar después de leer ;  18 febr ero:  Watchmen;  25 de febrero:  El 

si lencio de Lorna .  Colabora:  DUO C UC.        

                                                                                       

• 3er ciclo  de Cine Pop: Cine Arte de Viña del Mar:  Organizan:  

Departamento de Cin ematogr afía,  y la  Of i cina de la Juventud de la 

Munic ipal idad de Viña  junto a la Cineteca Univer sidad Viña del Ma r y la 

colaboración de la d is tr ibuidora Andes Fil ms.  Se pr esentaron  nueve 

pel ícula s de pr i mer  n i vel ,  para todo públi co,  con excelente cr í t i ca.  Las 

pel ícula s que se  presentar on en este c ic lo fu eron:                                                                           

10 de mayo :  La últ ima Estación, 25 de mayo  El  imaginario mundo del 

Dr.  Parnassus ,   22 de junio  Ponyo y el  Secreto de la Sirenita,  20 de 

ju l io  Están todos b ien ,  24 de agosto.  

 

• El Caza Recompensas,  21 de sept iembre Querido John ,  5  de octubre 

El l ibro de los Secretos,12 de octubre :  Pr e-  estreno Comer, rezar, 

amar; 21 de dic iembre  :Tinker Bell,  Hadas al  Rescate.  

  

• 3er ciclo de Cine Foros (Cine Chileno):  Cine Mark Viña Shopping los 

días miércoles A M,  Organizan: Departamento de Cine matograf ía,  y la  

Of ic ina de la Juventu d de la I lustre Muni ci pal idad de Viña  junto a la 

Cineteca  Un ivers idad Viña del  Mar.  Este c ic lo contó  con la prese ncia 

de los d i rector es de las pel ícu las que compart ieron con el  públ ico a l  

f inal .    La convocator ia estuvo d ir ig ida  a a lumnos de colegios 

Munic ipale s.  

 
Calendar io:                                                                             

2  de junio  Súper  (di r ige Fernanda Aljaro ) ,  30 de junio:  Desde el 

Corazón (  d i r ige Edgardo Viereck) 4 de agosto La Nana  (d ir ige  

Sebast ián Si lva) ,  1de sept ie mbre Mandri l l   (d ir ige Ernesto Díaz) ,    29 

de sept iembre El Regalo  de Silvia  ,  27 de octubre :Navidad  (  d ir ige 
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Sebast ián Le lio) ;  24 de Noviembr e All  Inclusive (dir ige Rodr igo 

Ortúzar) .       

      

• Ciclo de Música Latina en el  Cine Arte de Viña del Mar, lunes 19 

horas.  Selección de  largometra jes y d ocumentale s destaca dos, 

dedicados a la músi ca lat inoamer icana exhib ida s  en e l F IC VIÑA. 

Organiza:  Depar tame nto de Cinematograf ía.  Las pe l ícu las qu e se 

presentar on en este c ic lo fueron:  12 de ju l io :  Swing con 

Song,  Venezuela,  16 de agosto:  Un año Más ,  Chi le,                                                

27 de Sept iembre:  Los Blue Splendor,  Chi le,   18 de octubre  El  Benny ,   

Cuba. 

                                                                    

• Ciclo Caja los Andes, Cine Arte Viña del Mar,  16 hor as.  Organiza:  

Departamento de Cinematograf ía,  Auspicia:  Ca ja Los A ndes. 

Programación:                                                                                     

20 de ju l io :  Ponyo y el  Secreto de la Sirenita,  24 de agosto:  El Caza 

Recompensas ,   21 de sept ie mbre:  Alicia en el  país de las Maravil las,  

5  de octubre:  16 hor as:  Están todos Bien.        

 

• Ciclo de Cine Patrimonial  Chileno: Casti l lo Wulff  Organizan:  

Departamento de Cinematograf ía y Un idad de Patr imonio.  Co laboran: 

Cineteca  Nacion al y  Duoc- UC                                                      

7  de Sept iembr e :  Valparaíso mi Amor ,  A ld o Francia,   8  de Sept iembre:  

Palomita Blanca,  Ra ul Ru iz,  9 de  Sept iembre:  Historias de Fútbol 

Andrés Word,  Viernes 10 de Sept iembre :  El Regalo ,  Cr is t ian Galaz,  

Andrea Ugalde.  
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PRE –ESTRENOS:  

 

• Nine:  Foyer Teatro Municipal de Viña del Mar  ( musi cal)  Nicole 

Kidman, Penélope Cruz,   16 de Febrer o. Colabor a:  Andes F ilms,  

Auspic ia:  Banco B HIF.  

• La Últ ima Estación :  Cine Arte de Viña del Mar 10 de mayo  

• El Regalo de Silvia :  Cine Ar te de Viña de l Mar,  16 de agosto  

• Comer, Rezar,  y Amar :  Cine Arte de Viña del  Mar,  12 de octubre  

 

 

APOYO EVENTOS CINEMATOGRÁFICOS: 

 

• Pre- producción y apoyo producción,  8º Festival  Internacional de Cine 

Digital   que se r eal izó en e l Cine Arte de Viña del  Mar entre e l  26 y el  

29 de Abr i l    

•  “Día Nacional del  Cine”,  que se r eal izó  el  Martes 31 de ago sto en el   

Cine Arte de Viña del  Mar,  19 horas,  or ganizado por   e l Consejo 

Regional  de la Cul tur a y las Artes y las escuelas de Cine de la V 

Región.  

  

 PERMISOS DE FILMACIÓN:  

 

• Spots o Comerciales :  

                                                                                                                                                                         

1. Productora “La P laya  S.A. ”,  spot  para Orange. Fecha: Jueves 1 4 de 

ener o de 2010                                            

2. Productora “Bu stamante Producciones  S.A. ”,  spot  para Ca chantún.  

Jueves 14 de enero de   2010                
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 3.  Productora “La Casa ”,  spot  para Renaul t .  F ec ha:  Martes 26 de ener o de 

2010.                                          

4. Productora “Gr emio Pr oducciones S.A ” spot  para Banmedica.  F ech a: 20 

de octubre de 2010.             

5. Productora “Sagrado Fi lms Ltda. ” Spot par a Santo Tomás.  Doming o 24 

de octubre de 2010. 

6 Productora “Moon light ing Ch ile  S.A. ” Spot para TD Bank: jueves 2 de 

d ic ie mbre de 2010.  

7 Productora “Cine 3  Producciones L tda. ” Spo t para Danone. Fecha 21 de 

d ic ie mbre de 2010.  

 

•  Largometraje: 

Pr oductora “OCF Umbral Audiovisual ”,  Largometra je “N IEBLA”,  patr ocinado por 

la  I .  Munic ipal idad de Viña del Mar.  Fecha: J unio 2010   

          

• Serie de Televisión :         

                                                                                                                                            

1-.  Productora “Fábula”,  Ser ie:  “Prófugos ”.  F echa: Vier nes 3 ,  lune s 4 y mar tes 

5 de sept iembre de 2010. Proyecto Patrocinada por e l Min ister io de Cul tura,  I .  

Munic ipal idad de Valp araíso y I .  Munic ipal idad de Viña del Mar.         

 

• Programa de Televisión :  

                                                                                                                                               

Pr oductora “Burning Box  Inc. ” Programa:  “Chi le y sus Region es”.  Fecha: 

Sábado 6,  domingo 7 y lunes 8 de nov iembre de 2010.     
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• Exámenes de Estudiantes : 

 

1- .  Estudiantes de Cin e,  v ideo y Telev is ión  de Univers idad del  Ma r,  sede Viña 

del  Mar,  Cor tometr a je d ig ita l  Fecha: martes 18 de mayo de 2010.                                                                                              

2-.  Estudiantes de Comunicación Audio visual  de Duoc UC, sede Vi ña del  Mar,  

Cortometra je 16 mm. Fecha: Sábado 12,  domingo 13 y lunes 14  de junio de 

2010.                                                                                   

3-.  Estudiantes de Cine,  Universidad Viña del Mar,  sede Viña del  Mar,  

Cortometra je 16mm.  Fecha: Miér coles 23 y 25 de junio de 2010.                                                       

4-.  Estudiantes de Cin e,  Video y Televis ión  de Univers idad del Ma r,  sede Viña 

del  Mar,  T easer en Dig ita l ,  Fecha: jueve s 2 y 3  de d ic ie mbre de 2010.                                                       

5-.  Estudiantes de Co munica ción Escéni ca de Duoc UC , sede Viña del Mar.  

Fecha: Martes 7 de d ic iembre de 2010.  

 

PRE-PRODUCCION FESTIVAL INTERNACIONAL  CINE DE VIÑA DEL MAR 

FIC VIÑA 2010 (  enero a noviembre) : 

 

Confección de bases y publ icación de las mismas en si t io  web,  Preparación 

cartas y carpetas para vendedores de auspic ios par a FIC VIÑA 2010, 

Coordinación co mpetencia  SCD, FICVIÑA 2010, se Recib e mater ial  

convocator ia . Cot izaci ones var ias  (papeler ía,  pendones, arr iendo c ines y 

cóctele s inauguración  y c lausura,  y  hote l es) .  Reuniones con embajadas,    

vis i tas a empresa s  regionales,  par a conseguir  auspic ios.  Reuniones 

semanale s con el  d i re ctor  ar t íst ico Roberto Paulsen y d irector  eje cut ivo Juan 

E. Monter o  con e l equipo F IC VIÑA 2010, reuniones semanales de los 

d irectores de las  escue las de  Cine  de la  r egión. ,  N ombr ar  Pre 

selecc ionadores y Jur ados de Salas.  Envío de inv i ta c ion es Jurados,  

Confección base  datos inv i tado s.  Reuniones con auspic iadores  locales y 

canjes con medios de comunicación y can jes var ios,  Pr e pr oducció n cic los de 

cine de  países Bi ce ntenar ios y  europeos,  Francia,  Ale mania ,  España y  
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Méxi co,  Argentina,  Ve nezuela y Colomb ia.  Envío de contenidos de not ic ias 

si t io  web www. cinev ina.cl .  /  Coordina ción  Cenas Senados y Cámara de 

Diputados,  inv i ta c ión  a rostros,  Diseños e impresión  papeler ía,  pendones y 

d iseños av isos de pr ensa. Producción av iso  radio Bio Bio,  Programación de 

salas,  preparación técnica sa las de exhib i ción,  r eunión f inal c on Consejo  

Asesor  en Duoc UC.,  confecc ión de  Credenciales,   Pre pr oducción  y   

real izac ión Conferenci a de prensa que se realiza e l  5 de noviembre en e l 

Enjoy del  Mar.     

                                                                                         

                                                            

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE VIÑA DEL MAR FICVIÑA 2010:   

(15 al 20 de Noviembre 2010) 

 

• Salas de Exhibición: Cine mark Mal l V iña Shopping,  dos salas,  Cine 

Ar te de Viña del  Mar,   F oyer Teatro Munic ipal  de Viña de l  Mar,  Duoc 

UC ,  sede Viña del Mar ,  Inst i tu to Santo Tomás  sede Viña del  Mar, 

Cast i l lo  Wu lf f  de Viñ a del Mar,  Uni ver sidad del Mar ,  sede Re ñaca,  

Cine Condell  de Valparaíso,  Sala Rubé n Darío,  Uni vers idad  de 

Valparaíso,  Duo c UC ,sede Valparaíso,  Aula Magna Univers ida d de 

Playa Ancha, Aula Magna Univers idad F eder ico Santa Mar ia, Café 

Journal .   

 

• Contenidos: Competencias Largometra jes,  Document ales,  

Cortometra jes Nacion ales e inter naciona les ,Cine en Progreso, Mesa 

de Negoc ios ,  Muest ra-homenaje  a los c inco países Bicentenar io, 

Muestra de España ayer y hoy,  Muestra V alparaíso Cinematográf ico.  

Muestra de Cine Nacional ,  Muestra de Cine infanti l ,  Muestra de Cine y 

L iteratura,  Muestra de Rock Na ciona l en imágenes, Muestra de Cine 

Alemán, Muestra de Cine y Fútbol Ar gent ino ,Muestr a a l a ir e l ibre del 

Fest ival  in ter nacional  de Cine Animar te,  Mir adas a los Gra ndes 
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Dir ectores:  Francia:  Truf faut  y Roh mer.  Chi le:  Raúl  Ru iz y e l  d ire ctor 

Polaco:Krysztof  Krauze. 

 

• Taller de Documentales de Patricio Guzmán: Tal ler  d ic tado p or e l  

más des tacado r eal iz ador de documentale s nacionale s,  quien ex puso  

toda su exper ien cia  a los jóvene s estudiant es de Cine de  la  Reg ión. 

Lanzamientos de Libros Charlas,  Foros y,   o otros. Concierto 

Música de Película,   Inter pr etado por la  Banda Sinfónica de la Fuerza 

Aér ea de Chi le,  di r ig ida por e l  señor Fabr izz io De Negr i en e l  Aula 

Magna UT FSM.  

 

• Ceremonias de Inauguración y Clausura:    Inauguración y cócte l : 

Hotel Sher aton Miramar:  Conducen el actor  Álvaro Morales y la actr iz  

Bárbara Ruiz Tagle: Homena je a  Luis Alarcón y Héctor Ríos.  

Clausura:  Ca sino En jo y del  Mar:  Conducen l a actr iz Ignacia Allamand 

y e l  actor  Ariel  Levi ,  Homenaje.  Patricio Guzmán   y Premiación f inal .  

Cócte l  de  c lausura:  2 1 horas,  Cas ino de Viñ a del  Mar ,  F ie sta:  23 horas 

Dis coteca OV O, Ca sin o de Viña del  Mar.  

 

• Cenas destacadas: 16 de noviembre,   Cena del  Senado, premiac ión a 

Jaime Vadell  y Amparo Noguera,  17 de noviembr e Cócte l de Gala 

Cámara de Diputados de Chi le.  Se  premió  a Sergio Bravo  y a Marcos 

De Aguirre,  por  su aporte a la c inematogr af ía nacional,  1 8 de 

noviembr e.                                                                                                             

Cena Enjoy del  Mar ,   Anuncio terna de mejor  mús ica de pelí cula  

chi lena,  19 de Nov ie mbre  Piedra Feliz  de V alparaíso.                                            
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 “Marketing Nacional” del  Programa Viña del Mar CONVENTION BUREAU 

Se contrató publ ic idad en una sola rev ist a especia l izada en a lo ja miento,  

or ientada al mercado n acional de reunione s.  

Complementar ia mente,  mediante una estrategia de market ing di recto,  esta  

ofic ina real izó reuniones personales,  estab leció  r edes de contactos y RRPP  

con sociedades médic as,  empr esas y otr os organismos que  real iz an congresos 

nacionales e internac ionales.  

Se organizó e l  pr imer  FAM ( Tour de Fami l iar ización)  para Sociedades 

Pr ofesionales Nacionales,  en nuestra c iuda d, siendo in vi tado s,  durante dos 

días,  d irect ivos representantes de cuatr o de estas organizaciones.  

Además, a t ravés de nuestr o bolet ín se mes tra l se mantu vo conta cto durante 

todo el año mediante  seis edic ione s d ist in tas,  con un tota l aproximado de 1500 

ejemp lares d is tr ibuidos en e l mercado regional .  

 

“Marketing Internacional” del  Programa Viña del Mar CONVENTION 

BUREAU  

Se requir ió r eactuali za r  la  me mbresía anual  a la Asociación Internacional de 

Congresos y Convenc iones ICCA, para acceder a su base de datos con 

información deta l lada,  actuali zada y especia l i zada de las organi zaciones 

internacionale s que celebran congresos que rotan por todo e l mund o. 

 

El  Viña de l  Mar  Conve ntion Bureau también estuvo presente en la vers ión XXVI  

del  Congreso de la  Federación de Ent idades Organizadoras de Congresos y 

Af ines de Lat inoamér ica,   real izado en San Juan de Puerto Rico ,  con e l  

propósi to de promocio nar  la  ver sión Viña del  Mar -CHILE 2011.  
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Destacamos la part ic ip ación del  VDMCB en l a pr inc ipa l   Fer ia de L at inoaméri ca  

especia l izada  en la in dustr ia de reuniones que se reali za en Ur uguay, F iexpo  

2010, y haber tenido presencia en e l stand de Chile  y haber sido parte de la 

delegación que representó a nuestro país,  en EIBTM 2010 en  Bar celona,  

España, donde se reúnen las más i mpor tantes organizaciones y destacados 

profesionales de Hispanoamér ica ded icados a los via jes d e negocios,  

congresos  v ia jes  de i ncent ivo.  

 

“Postulación de Viña del Mar como Sede de Congresos” a través del 

Programa Viña del Mar CONVENTION BUREAU 

 Se gest ionaron v is i tas inspect ivas a Viña d el  Mar por par te de organizaciones 

internacionale s,  las qu e  evaluaron la s condi ciones de la c iudad y l a cal idad de 

sus serv ic ios par a con gresos.  

Se contactar on 32 organizaciones nacionale s e internacionales y de todas las 

postu lac iones r eal izadas,   se ganaron y obtuvo como resul tado, s er  sede de 

t res congr esos interna cionale s para los próxi mos años.  

 

“Atención de Congresos” del Programa Viña del Mar CONVENTION 

BUREAU  

Se apoyar on los pr i ncipale s congresos r ealizado s en Viña d el Mar para 

reforzar  la  e lección y la permanencia de e stos eventos en nuest ra ciudad a 

t ravés de una excelente atención en asesoría y apoyo logíst ico a su s 

organizador es.  El lo si gni f icó  pr estar  nuestro s serv ic ios a  13 de las 26 de es tas 

reuniones que se r eal izaron e l  año 2010  en nuestra ciudad.  Dur ante su 

realizac ión se extendió este servi cio a los d elegados part ic ipantes,  mediante la  

entr ega de nuestra guía tur ís t ica b i l ingüe es pecial izada y la insta lac ión de un  

stand atendido por  una anf it r iona tur íst ica.  

A su vez,  se cont inuó  con la apl icac ión de la “Encue sta de Sat is facc ión del  

Delegado ”,  que abarcó una muestr a de 647 asistentes a 6 d i ferentes 
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congresos,  con  e l  propósi to de decid i r  re specto de las accion es a segu ir  

dur ante e l  año 2011. 
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OBJETIVO 1.2.  

Consolidar la Vocación Turíst ica de la Ciudad en Asociación con su 

Patrimonio de Recursos y Atributos Locales 

 

La estrategia pretende, en gener al,  s ingular izar  las car acter ís t icas  de la ofer ta 

tur íst ica lo cal  ut i l izan do como soporte los atr ibutos naturales de su entorno y 

e l patr imon io hi stór ico y arquitectón ico de la ciudad. 

En concordancia con  esta estrategia,  se  han desarro l lado proyectos que 

per mit i rán los habitant es y v is itas d isfrutar  de las venta jas que la naturaleza  

ha dotado a nuestra ci udad con infraestr uctu ra de excelente ca l idad.  

 
Parque Costero 

Este proyecto  pretende dar cont inu idad al  p arque costero,  espacio  públi co que  

cuenta con t res etapas e jecutada s manten iendo el  mis mo cr i ter io de d iseño, 

per o reconociendo las singular idade s del lu gar y manteniendo e l estándar de 

d iseño de este espa ci o públ ico. Para e l lo s e e labor a un proyecto integr al con  

todos lo s co mponentes técn icos de arquitectura e ingenier ía,  para ser 

presentado y aprobado por los organismos r espect i vos.  

En el año 2010 se d io in ic io a la l i c i ta ción d e la cuarta etapa y se prepara el  

d iseño de la qu inta eta pa que será l ic i tada en  e l año 2011.  
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OBJETIVO 2.1.  

Reforzar   su Imagen Urbana en Armonía con su Entorno Natural  

La estrategia está d ir ig ida a destacar  e l carácter  e ident idad urbana de Viña 

del  Mar,  jerarquizando su desarr ol lo  f ís ic o en ar monía con l os r ecursos 

natur ales,  a mbienta les  y paisa j íst icos,  como  un me cani smo  de so porte del  r o l  

tur íst ico  ( Bor de Cost ero,  Estero,  y  Gran des Parques y Área s Ver des),  

posic ionando la cal id ad urbanística como uno de los atract ivos tur íst ico s de  

mayor r e levancia.  En  este contexto e l  borde costero comunal const i tuye un 

atr ibuto esencia l  para tur is tas provenientes de Sant iago y de las pr ovincias de 

Cuyo y Mendoza, por e l car ácter  medi terr áneo del mayor  mer cado  objet ivo de  

la comuna.  

 

Conclu ido todo el pr oceso de desarro l lo  de los proyectos de arquitectur a y 

especia l idades y otorgamiento del  permi so de edif icac ión,  bajo las condic iones 

de Ley Lorca,  de las con cesione s mu nic ipa les otorgadas a pr ivados 

contemplada s en e l  p lan de gest ión del  de sarr o l lo  del  borde co stero,  en el  

t ranscurso del año 2010,  los respect ivos c oncesionar ios l levaron  a cabo la 

constr ucc ión de cuatro edi f icaciones dest i nadas a equipamient o tur íst ico y 

serv ic ios en las p layas  de Los Mar iner os Norte,  Acapulco y Caleta A barca.  Con 

el lo ,  se cu mpl ió con e l  objet ivo de e levar  e l n ivel  de serv ic ios pre stados a los 

usuar ios de dichas p la yas y se asegur ó,  que éstas,  se mantendrán operat ivas y 

atr act ivas a l  tur ismo dur ante todo el  año.  
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P l a y a  L o s  M a r i n e r o s  N o r te  

 

   

  Playa Acapulco 

 

   

Playa Caleta Abarca 
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OBJETIVO 2.2.  

 

Aprovechar el  Patr imonio Urbaníst ico y Arquitectónico como refuerzo                                     

del  Rol Turíst ico Comunal 

El patr imon io de Viña del  Mar que r adica su stant iva mente en la for ma de v ida  

de sus habi tantes,  cr ista l izada en r eal izaciones ar qui tectónicas y usos 

espacia les,  demanda una intervención  p lura l para su dist inción y 

consol idación.  En esta perspect iva  se pr omu eve una inter vención que ponga en  

valor  no sólo cultura l  s ino tamb ién socia l  y  económi co (a t ravés de la act iv idad  

tur íst ica)  e l  patr imon io  de Viña del  Mar.    

 

2.2.1.  La Gestión Público-Privada para consolidar  a Viña del Mar como el  

Centro  del Turismo Nacional e Internacional de Chile 

 

Se destacan las habil i tac iones como Permiso de Obra Menor para 

Restaurantes,  pr inc ipalmente en e l sector  Centro de la comuna y en e l sector   

poniente de la Pob lación Vergara.   

 
 
Proyectos en Borde Costero Viña del Mar 2010 

El extenso borde costero de Viña del Mar,  sus pr ivi legiadas v is ta s al  Océano  

Pacif ico,  la  cercanía con la  Región Metr opol i tana,  su complet a ofer ta de  

atr act ivos tur ís t ico s,  cul tura les,  ar t ís t ico s y gastronómicos y su  reconocida  

Cal idad de Vida,  const ituyen  un perman ente est ímulo para e l  desarro l lo  

inmob il iar io.  E l mun ic i pio conciente de este importante recurso estr atégico,  ha 

d iseñado un p lan de d esar ro l lo  del  borde co stero y lo ha potenc ia do a t ravés 

de pr oyectos,  como lo  es EL PARQUE COSTERO  en e l  sector  de Jor ge Montt ,  

que consol ida e l  dest i no tur íst ico de la c iud ad y  de otros en las pr inc ipales  

p layas en  la comuna  mediante la vía de l i c i tac iones en propiedades bajo su 

admin istrac ión y otras con conces ión marí t i ma, s i tuac ión que se ref le jó en el   
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año 2010, con la autor ización de per misos de edi f icación para co nstr ucciones  

de al to estándar que deben ser somet idos a la aprobación de la Ley Lorca Nº 

13.364 Art .  13.    

 

HOTEL HYATT REGENCY VIÑA DEL MAR cuenta con AME de l Permiso  

de Edif i cación  en conformidad con e l  Decreto Alca ld ic io Nº 4782-00, 

autor izado por e l  Decreto Alcald ic io Nº 3 751-10 con una sup er f ic ie  

revisada de 33935,71 m² (en e l predio donde se emplazaba  el  Ex 

Sanator io Mar ít i mo).  

 

Bravísimo  ubicado e n Avenida Jor ge Montt  Nº 2285 Ro l  de Av alúo Nº  

20010-6 Rol Res taurante,  edi f ic io de dos p isos con dest ino:  Rest aurante-

Bar- Cafeter ía con r ecepción total  de 351,66 m² por  Cert i f icado ROE Nº  

140- 2010 .  
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Playa Acapulco Rol de Avalúo Nº 20007-1 Recepción par cia l de fin i t iva  

Módulo A Restaur ant- bar -Cafeter ía con una superf icie de 517,3 m²  por 

Cert i f i cado ROE Nº  56-2010.  

 

Balneario Caleta Abarca Rol de Avalúo Nº 20003-1 ubicado en Avenida  

España Nº 650 Recepción par cia l Cafeter ía con una superf icie de 191,85 

m² por Cert i f icado ROE Nº 55-2010. 

 


